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Ozet

Bu aragtirmada etkinlik platformu olarak Metaverse ele alinacaktir. Caligmada yeni bir etkinlik alan1 olan
Metaverse ile ilgili Twitter paylasimlarinin etkinlik yonetimi agisindan kullanimini analiz etmek
amaclanmistir. Caligmanin evrenini Metaverse paylasimi yapan hesaplar olustururken 6rneklemini Tiirkiye
Metaverse E-Dergisi’nin resmi Twitter hesabi olusturmaktadir. Derginin resmi Twitter hesabinda 23 Ekim
2021- 31 Aralik 2021 tarihleri arasinda paylastig1 tweetler Maxqda programinda tematik analiz yontemine
gore incelenerek su sonuclara ulagilmistir: Bu tarihler arasinda 298 tweet paylasilmistir ve bu tweetler
Uzerinde 343 kodlama yapilmigtir. TUrkiye Metaverse E-Dergisi’nin Twitter paylasimlarmin etkinlik
tiirlerine gore degerlendirildiginde (f=153) kodlama yapilmistir. Paylasilan etkinlik tiirleri M.I.C.E
etkinlikleri, promosyon etkinlikleri, kultirel-sanatsal-sportif etkinlikler, ve festivallerdir. Etkinlik

tirlerinden en az M.L.C.E etkinlikleri paylasilirken en fazla festival etkinliklerine yer verildigi
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gorilmektedir. Derginin paylastigi etkinlik Olgekleriyse imza etkinlikler, 6zel etkinlikler ve nitelikli
etkinliklerdir. Bu baglamda en fazla nitelikli etkinliklerin hayata gegirildigi en az da imza etkinliklerin
gerceklestirildigi soylenebilir. Dolayisiyla Metaverse’deki etkinlik tiirlerinin ve 6lgeklerinin bu platformun

yayginlagsmasina bagli olarak artacagi yorumu yapilabilir.
Anahtar Kelimeler: Etkinlik Y&netimi, Online Etkinlik Y&netimi, Halkla Iliskiler, Metaverse, Twitter

Event Management in the New (Virtual) Living Space Metaverse
Abstract

In this research, Metaverse will be discussed as an event platform. The study, it is aimed to analyze the use
of Twitter shares related to Metaverse, which is a new activity area, in terms of event management. While
the universe of the study consists of accounts that share Metaverse, the sample is the official Twitter account
of Turkey Metaverse E-Journal. The tweets shared by the magazine on its official Twitter account between
October 23, 2021, and December 31, 2021, were analyzed according to the thematic analysis management
in the Maxqda program, and the following results were obtained: 298 tweets were shared between these
dates, and 343 codings were done on these tweets. When the Twitter shares of Turkey Metaverse E-
Magazine were evaluated according to the activity types (f=153), coding was done. Shared event types are
M.1.C.E events, promotional events, cultural-artistic-sports events, and festivals. It is seen that while the
least M.1.C.E events are shared, the most festival events are the most. The event scales shared by the
magazine are signature events, special events, and qualifying events. In this context, it can be said that the
most qualified events were realized and the least signature events were carried out. Therefore, it can be
interpreted that the types and scales of events in Metaverse will increase depending on the spread of this
platform.

Keywords: Event Management, Online Event Management, Public Relations, Metaverse, Twitter

Giris

Etkinlik dendigi zaman agilis téreni, kongre, gosteri, konser, karsilama toreni, yemek, festival-
solenfuar organizasyonlari, yarigma, roadshow, bayi toplantilari, lansman, sanat-kiltlr-spor
organizasyonlar1 vb. akla gelmektedir. Bu etkinlikler alelade gelisen organizasyonlar degil,

hedeflenen amaca ulasmasi i¢in belirli iletisim stratejileri ile planlanan organizasyonlardir. Akay

(2014)’a gore etkinlikler, markalarin genel reklam ve halkla iligkiler politikalarina gore
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diizenlenmesi gereken faaliyetlerdir. Bu sebeple etkinlikler, bir uzman tarafindan planlanip
uygulanmalidir. Etkinligin tarihi, yeri, iletisim metotlari, duyurusu, hedef kitle analizi ve
programlanmasi stratejik bir etkinlik planlamasi yoniinden olduk¢a hayatidir. Etkinlik yonetimi,
markalarin veya kurumlarin basvurdugu verimli iletisim uygulamalaridir. Isik ve arkadaslarina
gore (2021), yillardir uygulanan etkinlikler degisen diinyaya uygun diismemekte, toplumun
beklentilerinden asagida kalmaktadir ki bu durumda markalar ve profesyonel etkinlik yoneticileri
acisindan biiylik bir rekabet ortam1 dogmaktadir. Sosyal medyanin da pek ¢ok seyi belirledigi ve
yon verdigi alenidir; etkinlikler de dogal olarak dijitallesmeye baslamaktadir. Farkli ve yaratici
olanin iz biraktig1, konusuldugu ve ragbet gordiigii giiniimiiz iletisim diinyasinda etkinlik yonetimi
de bagkalagmaktadir (Akay, 2014, s.56). Sosyolojik, teknolojik gelisim ve degisimin etkisi ile
etkinlik yonetimi, stirekli yenilenen ve 6nemi giin gectikge artan bir yapiya sahiptir (Goktas ve
Kulga, 2007, s.85).

Bu arastirmada etkinlik platformu olarak Metaverse ele alinacaktir. Calismada yeni bir etkinlik
alan1 olan Metaverse ile ilgili Twitter paylagimlarinin etkinlik yonetimi acisindan kullanimini
analiz etmek amaclanmigtir. Calismanin evrenini Metaverse paylasimi yapan hesaplar
olustururken 6rneklemini Tiirkiye Metaverse E-Dergisi’nin resmi Twitter hesabi1 olugturmaktadir.
Turkiye Metaverse E-Dergisi’nin Twitter paylagimlart Maxqda programinda tematik analiz

yonetimine gore incelenecektir.
Etkinlik Kavrami

Insanlar eski caglardan itibaren yeterince bos vakitleri oldugunda eglenmek, diger insanlarla
birarada olmak ve rahatlamak amaciyla bu vakitleri etkinlik planlayarak degerlendirmistir.
Ozellikle yasanan teknolojik gelismeler ve yasam sartlarindaki iyilestirmeler bu tiir etkinliklerin
say1isini, tiiriinii ¢esitlendirmis ve katilimcilarda da artisa yardimei olmustur. Bu arada etkinliklere
katilimlarin sebepleri degismistir. Bireyler yalnizca sosyallesmek i¢in degil “insani degerlerini
korumak™ i¢in de etkinliklere katilmakta ve sosyal medyanin sanal gergekliginden ¢ikmaktadir

(Goksu, 2015, s. 7).

Etkinlik kavrami, Tiirk Dil Kurumu tarafindan bir igletmenin, bir kurumun belli bir yerde ve
zamanda gerceklesen aktivitesi olarak tanimlanmistir (Tirk Dil Kurumu, 2019). Tirkce’de
Ingilizce’deki “event” sozciigiiniin karsiigi olarak kullanilan etkinlik, sosyal, ekonomik veya

kiiltiirel hedeflere erismek i¢in diizenlenen sdlen, festival, gosteri ve kutlamalardir (Argan ve
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Yiincii, 2015, s. 2). Belli bir zaman, mekan ve sartlarda gergeklesen her tiir olay etkinliktir (Getz,
2007, s.19).

Goldblatt (2014) etkinligi bir kurumun, iilkenin veya toplulugun 6zel ihtiyaglar1 sebebiyle
planlanan gosteri veya seromoniler olarak tanimlamistir. insanlarin eglenmek, bilgilenmek, bir
seyi kutlamak i¢in giinliik rutinlerinin digina ¢ikmalarini saglayan aktivitelerdir (Shone ve Parry,
2004, s.3). Silvers (2004)’e gore etkinlikler katilimcilarda 6zel bir etki birakmak suretiyle
diizenlenen fenomenlerdir. Etkinlikleri kisaca, belli zaman ve belli mekanda bir veya birden fazla

amagla yiiriitiilen faaliyetler olarak tanimlamak miimkiindiir.

Etkinlikleri giinliik rutinin disinda ve essiz aktiviteler olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda

geleneksel ve online etkinliklerin 6zellikleri su sekilde siralanabilir:
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Sekil 1: Geleneksel ve Online Etkinliklerin Ozellikleri
Kaynak: Lee, Xiong, & Hu, (2012); Unlii ve Yasar, (2021)

1. Etkinlik Cesitleri

Gilinlimiizde insanlarin daha ¢ok c¢alisip daha az tatil yapmalari, vakitlerinin ¢ogunu sosyal
medyada gecirmeleri ve bos zamanlarin farkli anlam kazanmis olmasi, stirekli degisen , baskalasan
diinyada devamli olarak cesitlenen etkinlikleri siniflandirmak ¢ok da kolay degildir. Diinya
degistikce bireylerin ihtiyaglar1 da degisip ¢esitlenmektedir. Diinya genelinde ¢ok fazla etkinligin
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olmasi1 ve etkinlik kavraminin genislemesi sebebi ile etkinlik tiirleri konusunda bir mutabakata

varilamamistir. Diger yandan ise arastirmacilar ve yazarlar etkinlikleri kendi yorum ve bakis

acilaria gore siniflandirmigtir (Goksu, 2015, s. 12).

Tablo 1: Etkinlik Cesitleri

Kategori Tamm Alt-Kategori | Tanim Karakteristik
Yiiksek  sayida
katilimez,

Turizm amagli, prestij ve
) Medyada biyik
Mega- ekonomik kazang ]
o ses getirme,
Etkinlikler saglayan biiylik Olgekli | |
o ) One cikan
etkinliklerdir. )
ekonomik
faktorler
Cok sayida
Mega-Etkinlikler kadar | katilimci,
) biiylik degilse de belli bir | Medyada  genis
Major . .
o etkiye sahip ses | oranda yer alma,
Etkinlikler o .
getirebilecek One ¢ikan
Gelir elde etmek etkinliklerdir. ekonomik
Etkinlikler adina eglence sunan faktorler
etkinliklerdir. Cok sayida
o ) katilimet,
Belirli bir zaman )
o Guclu bir temaya
Nitelikli araliginda diizenlenen ve -
aglh,
Etkinlikler kendine has bir temasi g- ) )
o ) Belirli seromoni
bulunan etkinliklerdir. )
ve ritdellere
sahip
Imza Bir “yer” ile dogrudan | Belirli bir yerle
Etkinlikleri iligkili etkinliklerdir. iligkili
Yalnizca bir kez
. Gilinlik rutinin diginda |, ]
Ozel veya dizenli
o 0zel bir an1 kutlamak i¢in )
Etkinlikler o ] periyotlarla
planlanan etkinliklerdir. )
dizenlenir
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Toplulugun

eglendirilmesi
Yerel toplumun katilim
Topluluk o ]
] ) sagladigi aktivitelerdir.
hizmeti
Yerel toplumun (cretsiz
o olarak katildig1 sanat ve
. i . Gokkdltarla
Festivaller Onemli olaylarin zanaat performanslarini | Topluluk odakl,
kutlamalar
kutlanmas1 amaciyla kapsayan topluluk katilima,
dizenlenen organisyasyonlardir. kutlama,
etkinlikler Dini Dini  temaya sahip | kiltrel, dini ve
kutlamalar kutlamalardir. mevsimsel
Mevsimsel Ticari niteligi olan farkli | temalar
velveya hasat | temalart bulusturan
kutlamalart kutlamalardir.
Bilyuk  olcekli
] Bir  kurumun  bilgi | toplantilar,
Resmi
saglamak tizere yaptigi | Ulusal, bolgesel
toplantilar
bulusmalardir. veya uluslararasi
Oonem
Bir kurumun yurittigi, | Bayuk  olcekli
yerel ya da bolgesel | goriismeler,
Toplantilar, Kongreler katilimcilarin bulundugu | Uluslararasi
Tesvikler, bilgi almak-yaymak | 6nem, Politik
Konferanslar amagli toplantilardir. boyut
ve Bir  kurumun  mesaj
Etkinlikler vermek, bilgi | Bilgi aligverisi,
aligverisinde bulunmak, | Bir mesaj
Konferanslar o
kamu kanaatlerini | vermeye
O0grenmek i¢in tasarladig | odaklanir
faaliyetlerdir.
) Kisilere motivasyon
Tesvik Katilimeilar
saglamak,
toplantilar satin alma

Uretkenliklerini
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Genel olarak kar
amacli fakat bunun
yant sira fikir
aligverisinin yapildig1
ve yeni Qrinlerin

sergilendigi

arttiracak ve satin alma
kaliplarina
yonlendirecek

toplantilardir.

kaliplarina

yonlendirme

Forumlar

Acik tartismaya firsat

tantyan bulugmalardir.

Acik tartisma ve

dinleyici katilimi

etkinliklerdir Uriin tanitiminin
yapildigi,  hizmetlerin | . ]
Uriin ve hizmet
Fuarlar anlatildigi ya da sanat
L tanitimi
gosterilerinin  yapildigi

faaliyetlerdir.

Bir ya da birden fazla
isletmenin isbirligi ile
diizenledigi ve | Tedarikgi ve

Ticari sovlar katilimecilar1 satin alma | tliketici biraraya

kaliplarina gelir
yonlendirecek
etkinliklerdir.

Kaynak: Unli, 2018, s. 18-20.

2. Sosyal Medya ve Metaverse Kavrami

Bozarth (2010)’a gore sosyal medya; web sitelerinin teknolojik evrelerinin bir sonucudur. Web
1.0 statik ve tek yonlii iken Web 2.0 dinamik ve ¢ift yonlii olusu kullanicilarin bilgi, deneyim ve
fikir paylasimlarina firsat taniyan bir evredir. Isik ve Bilici’ye gore (2020), Web 2.0’1n sosyal
tabanli olusu sosyal medyanin olugsmasina Onciiliik etmistir. Sosyal medya, ortak ilgi alanlarina
sahip bireylerin birbirini buldugu, orgiitlendigi, paylasimlarda bulundugu Web tabanl: sitelerden
olusmaktadir. Buralarda bireyler topluluklar olusturmakta, duygu ve diislincelerini paylagsmaktadir

(Ozturk ve Talas, 2015, s. 108).
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Eldeniz (2010) sosyal medyay1, katilimcilarin kendi 6zel hayatlarini paylastigi, kendileri ile ilgili
bilgileri arkadaglarina duyurdugu ve yeni arkadaslar edindigi web sitelerinin ortak adi olarak
tanimlarken; Bostanci (2019) ise sosyal medyanin bireylerin 6zgiirce ve 6zgiin igerikler {irettigi,
etkilesim ve katilm o6zelligi bulunan platformlarin genel adi oldugunu sdylemektedir. Bu
tanimlamalarin 15181nda sosyal medyanin, kullanicilar i¢in hem sosyallesme ihtiyacini karsilayan

bir alan hem de haberlesme ihtiyacini karsilayan bir mecra oldugunu séylemek yerinde olacaktir.

Metaverse sosyal medyadan pek de farkli olmayarak, yeni iletisim ortam ve teknolojilerinin
bltiinliigiini icine alan bir kavramdir. Metaverse ile aslinda dijital dgelerin biraradaligindan
faydalanarak kurulan yasamin sanal bir boyutundan bahsedilmektedir. Metaverse, Web 3.0
teknolojisiyle internet diinyasina bir devrim gibi gelmistir. Bu denli yayginlik kazanmast Web
3.0’1 bir hizmet saglayicisina bagli olmadan, “merkeziyetsiz” olma diisiincesinin yasama
gecmesinden kaynaklidir. Bu merkeziyetsiz sanal evren, var olabilmek i¢in Web 3.0 teknolojisine
ihtiya¢ duymaktadir. Kisacas1 Metaverse’iin temelinde sanal gerceklik ve artirilmis gergeklik ile

herhangi bir otoriteden bagimsiz bir evren fikri yatmaktadir (Celik, 2022, s. 68-69).

Yunan arastirmacit Mystakidis ise Metaverse’ii ¢coklu duyusal etkilesimleri miimkiin kilan
teknolojilere dayanan sanal ortam, dijital nesneler ve insanlar olarak tanimlamaktadir (Mystakidis,
2022, s.487). Bu tanimlamalardan anlasilacagi tizere Metaverse, Web 3.0 teknolojisinin bir sonucu
olarak, kullanicilara otoritelerden bagimsiz yeni ve sanal bir evren sunan ve bunu yaparken tim

dijital 6geleri de igine alan bir olgudur.

3. Etkinlik Yodnetimi

Cok eski zamanlara dayanan etkinlikler, marka imaj1, kurum tanitimi, tutundurma faaliyetleri,
motivasyon saglama, farkindalik kazandirma gibi ¢esitli amaclarla diizenlenen ve siki denetim
gerektiren organizasyonlardir (Unli, 2018; Erdal, 2017). Etkinlikler hayal giict, planlama becerisi
gerektirir ve pek ¢ok ayrintinin birlesimi ile olusurlar (Hoyle, 2002, s. 1-2). Ses, goruntd, tat ve
koku gibi somut ; his ve eglence gibi soyut duyularin bulusmasini bir uyum yakalamasini saglayan
etkinlik yonetimi (Mekanli, 2005, s. 96-97). Etkinlik yonetimi birdeb fazla disiplin ile birlikte
uygulamali olarak kullanilan bir bilim dalidir (Goktas ve Kulga, 2007, s. 85). Tiiketim toplumunun
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bireyleri artik maddesel doyuma ulasiyor ve bu doyum ile birlikte bos zamanlarin1 daha verimli
gecirmek isteyen tiiketicilere doniisiiyor. Markalar ise bu bilingli tiiketicilere ulasabilmek i¢in

etkinlikler diizenliyor veya etkinliklere sponsor oluyorlar.

Etkinlikler, kurumsal sosyal sorumlulugun giiniimiizde artan onemi neticesinde kurumlarin
kendini kanitlama iglevini gormektedir sdyle ki; kurumlar yaptiklar faaliyetleri gostermek, itibar
kazanmak, sadik miisteri elde etmek amaciyla etkinlikler yiiriitmektedir (Unlii, 2018, s. xi).
Etkinlikler yalnizca organizasyon sahibi firmaya degil yerel, bolgesel veya uluslararasi anlamda
turizme de katki saglamaktadir (Dickson ve Arcodia (2010)’dan akt. Unlii, 2018, s. xiii).
Etkinlikler, ihtiyaglardan dogar; ihtiyacin fark edilmesi ve planlanmasi etkinlik yonetimi icin epey

onemlidir.

4. Etkinlik YOnetim Sireci

Etkinlik yonetim basamaklar1 asagida gosterilmektedir;
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Etkinlik Yonetimi Ana hedef

Etkinlik Amaclar

ve hedefler

Analiz

Planlama

Organize etmek ve

hazirlamak

Uygulama

Degerlendirme

Sekil 2: Etkinlik Ydnetim Sureci

Kaynak: Unli, 2018, s.72

Etkinliklerin ana hedefleri, marka veya kurumlarin amaglarina, politikalarina ve hedef kitlelerine
gore belirlenmektedir. Bu siireci analiz yani arastirma, planlama ve organize etme ve hazirlama

takip etmektedir. Son olarak etkinlik uygulanmakta ve degerlendirilmektedir (Unlii, 2018, s.72).

5. Sosyal Medya ve Etkinlik Tliskisi

Teknolojik gelismelerin beraberinde degisen ve gelisen iletisim olgusu, bir mesajin dogru

kanallardan gecerek alictya ulasmasi ve alicida etki yaratmas: temeline dayanmaktadir. iletisimin

129



Journal of Social Research and Behavioral Sciences, Volume: 8 Issue: 16 Year: 2022

sanal ortamlarda da yuratulmesi ile birlikte sosyal medya, evrensel bir dil olusturma firsati
kazanmaktadir (Biiylikaslan ve Kirik, 2013, 69-70).

Sosyal medya paylasim trafiginin yogun oldugu, medyanin baska bir boyutu olarak bazi belirgin
ozelliklere sahiptir (Chisenga ve Chande-Mallya, 2012, s. 2):

Katilimcilar: Sosyal medya tiiyelere cesaret vermekte ve onlar1 paylasim yapmaya tesvik

etmektedir.

Aciklik: Sosyal medya platformlar1 geribildirime (oylama, yoru, bilgi paylasimi) agiktir.
Konugma: Sosyal medya cift yonliidiir, diyaloglara imkan tanimaktadir.

Toplum: Kisiler ortak ilgi ve ¢ikarlar etrafinda birlesip sosyal medya topluluklar1 kurmaktadir.
Baglantililik: Herhangi bir siteye bagka bir siteden link paylasilmasina firsat vermektedir.

Sosyal medyanin etkilesimli yapisit firmalara pek ¢ok firsat kazandirmistir. Sosyal medya
kullanicilarinin fikirlerini gergek hayatta olmadigi kadar rahat dile getirmeleri, tiiketicilerini sosyal
medyadan takip eden firmalar icin hedef kitle analizi baglaminda kolaylik saglamistir (Torun,
2017, s. 956). Markalar tuketicilerini ve rakiplerini yakindan tamimak, imaj kazanmak ve
farkindaliklarini artirmak i¢in sosyal medyada aktif olarak bulunmaktadir (Aydin, 2017, s. 302;
Isik ve Bilici, 2021).

Antik Yunan’da insanlarin sosyal, siyasal ve ekonomik sorunlarin1 konusmak i¢in toplandig yerler
olan Agora’larin bugiin dijital platformlar oldugunu dile getiren Unlii (2018)’ye gore etkinlik
yOnetimi, amag¢, insan ve yer siirecinin yetene8i ve kontroliidiir. Zaman icinde ¢esitli
degisikliklerden 6nce sOylendigi gibi giiniimiiziin sosyal ve kiiltiirel yapisini etkilemistir. Nitekim
artik sosyal medyanin toplumsal dinamikleri tasimaktadir ve halkla iliskiler faaliyetleri, etkinlikler

de bu platformlara tasinmustir (Unlii, 2018, s. 72-73).

Rekabetgi ortamda, diger markalardan farkli olup 6ne ¢ikmak isteyen markalar bu isteklerini yeni
bir iirlin ve hizmet gelistirerek gergeklestiremeyebilmektedir. Bu sebeple markalar, sahip olduklari
nitelik, deger ve imajlar1 etkinlikler ile 6n plana ¢ikarmaktadir (Aydin, 2017, s. 12; Erdal, 2017).
Rekabetin yogun olarak yasandigi giliniimiizde markalar, kendilerini duyurmak ve hedef
kitlelerinden uzak kalmamak i¢in sosyal medyay: kullanmaktadir (Isik vd., 2017, s. 42). Bir

etkinligin sosyal medyada yanki bulmasi o etkinligin ne kadar ilgi ¢ekici olduguna baglidir. Bunun
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yani sira, erisilebilir olmasi, tiikketicinin ekonomik giicline uygun olmasi ve tiiketicide olumlu etki
yaratmasi gerekmektedir (Miiller, 2015, s. 638-639). Sosyal medyada guin i¢inde milyonlarca
kullanict milyonlarca igerik iiretmekte ve bir kullanici ¢ok sayida paylasima maruz kalmaktadir.
Bir etkinlik haberine kayitsiz kalmamalar1 i¢in hedef kitleye hitap etmesi, hedef kitleyi maddi

acidan zorlamamasi ve ayrimci politika izlememesi markanin lehine olacaktir.

Metaverse ve sosyal medyanin etkinlikler i¢in vazgegilmez bir mecra olmasinin sebepleri ise

(Akay, 2014, s.64);

- Yapilacak etkinlik i¢in farkindalik yaratir.

- Sosyal medya tabanli uygulamalar1 sunar.

- Mobil uygulamalar sunar.

- Hizli ve etkili karar vermeye yardimci olur.

- Zaman tasarrufu saglar.

- Onemli ve olumlu gelismeler “Sosyal Medya” iizerinden paylasilir.
- Daha eglencelidir.

- Organizasyonel esneklik kazandirir.

- Hedeflediginiz kitleye ulasmanin en kisa ve hizli yoludur.

- Geri doniisleri ol¢timlenebilir ve degerlendirilebilir. Bu maddelerin disinda markalarin rekabet
ortaminda hayatta kalabilmek adina, yaygin kullanim ve ucuz maliyet nedenleriyle sosyal medyay1

tercih ettigi gorilmektedir (Isik vd., 2017, s. 49).

7. YOntem

Bu arastirmada tematik analiz yontemi kullanilmistir. Tematik analiz; spesifik bir konuda veri
setlerinin belirli tema ve kodlar ¢ercevesinde incelenmesidir (Batdi, 2019). Boylece ele alinan
konudaki benzerlik veya farkliliklar ortaya konulmaktadir. Calisma kapsaminda Tiirkiye
Metaverse E-Dergisi’nin 23 Ekim 2021- 31 Aralik 2021 tarihleri arasindaki Twitter paylasimlar

Maxqda programinda tematik analiz yontemiyle incelenecektir.
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Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada etkinlik platformu olarak Metaverse ele alinacaktir. Calismada yeni bir etkinlik
alan1 olan Metaverse ile ilgili Twitter paylasimlarinin etkinlik yonetimi agisindan kullanimini
analiz etmek amaglanmistir. Calismanin evrenini Metaverse paylasimi yapan hesaplar
olustururken 6rneklemini Tiirkiye Metaverse E-Dergisi’nin resmi Twitter hesabi olugturmaktadir.
Bu amag dogrultusunda Tiirkiye Metaverse E-Dergisi’nin 23 Ekim 2021- 31 Aralik 2021 tarihleri

arasindaki Twitter paylasimlari tematik analiz yontemiyle incelenmistir.
Arastirmanin Onemi

Caligma Metaverse ile ilgili etkinlik paylasimi yapan Twitter hesaplar: iizerine ilk yayin olmasi

nedeniyle 6nem arz etmektedir.

8. Bulgular

Turkiye Metaverse E-Dergisi’nin 23 Ekim 2021- 31 Aralik 2021 tarihleri arasindaki Twitter
paylasimlar1 Maxqda programinda tematik analiz yontemiyle incelenmistir. Bu tarihler arasinda

298 tweet paylasilmistir. Paylasilan Twitler’in tema ve alt temalar1 asagidaki gibidir;

Etkinlik TUrleri

A

Kiltiirel- Festival Promosyon M.I.C.E.
Sanatsal-Sportif Etkinlikleri Etkinlikleri
/ ™ \
Oyun S\nema/leatro Spomf Moda/Deﬂle Konser Gokkalturld Ticari Sovlar Hediye/Cekilig Toplant:
Aktiviteler Kutlamalar

Sekil 3: Turkiye Metaverse E-Dergisi Twitter Paylasimlarinin Etkinlik Tiirleri
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Turkiye Metaverse E-Dergisi’nin  Twitter paylagimlarinin  etkinlik  tiirlerine  goére
degerlendirildiginde (f=153) kodlama yapilmistir. Bu kodlamalardan elde edilen temalar ve
frekans dagilimlart su sekildedir: M.I.C.E etkinlikleri (f=1), promosyon etkinlikleri (f=15),
kilturel-sanatsal-sportif etkinlikler (f=46), ve festivaller (f=261)’tir.

Bu temalarin alt kodlar1 ve frekans dagilimlariysa su sekildedir: M.I.C.E etkinlikleri kategorisinin
alt temast olan toplanti (f=1)’dir. Promosyon etkinlikleri kategorisinin alt temasi olan
hediye/cekilis (f=15)tir. Kiiltiirel-sanatsal-sportif etkinlikler kategorisinin alt tema ve frekans
dagilimi su sekildedir: Sinema/tiyatro (f=2), Sportif aktiviteler (f=2), konser (f=5), Moda/defile
(f=7) ve oyun (f=30)’dur. Festival temasimin alt baslig1 olan ¢okkiiltiirlii kutlamalar temasinin alt
temast olarak yilbasi (f=3)’tiir. Festivalin bir diger alt baslig1 olan ticari sovlar temasinin alt tema

ve frekans dagilimi soyledir: Miizayede (f=7), lansman (f=98) ve tesvik programi (153)’tiir.

1

Etkinlik Olcekleri

] c_l ]

Nitelikli Ozel imza

Sekil 4: Tirkiye Metaverse E-Dergisi Twitter Paylasimlarmin Etkinlik Olgekleri

Turkiye Metaverse E-Dergisi’'nin Twitter paylagimlarinin  etkinlik = 6lgeklerine  gore
degerlendirildiginde (f=20) kodlama yapilmistir. Bu kodlamalardan elde edilen tema ve frekans

dagilimlan sdyledir: Imza etkinlikler (f=4), 6zel etkinlikler (f=5) ve nitelikli etkinlikler (f=11)’tir.
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9. Sonu¢ ve Degerlendirme

Bu arastirmada etkinlik platformu olarak Metaverse’nin Twitter paylasimlarinda yer almasi ele
alinmistir. Bu amag dogrultusunda Tiirkiye Metaverse E-Dergisi’nin Twitter paylasimlart Maxqda
programinda tematik analiz yonetimine gore incelenerek su sonuglara ulasilmistir: 23 Ekim 2021 -
31 Aralik 2021 tarihleri arasinda 298 tweet paylasilmistir ve bu tweetler iizerinde 343 kodlama
yapilmistir.

Turkiye Metaverse E-Dergisi’nin Twitter paylasimlarinda etkinlik dlgekleri Imza etkinlikler (f=4),
ozel etkinlikler (f=5) ve nitelikli etkinlikler (f=11)’tir. Bu baglamda en fazla nitelikli etkinliklerin
hayata geg¢irildigi en az da imza etkinliklerin gerceklestirildigi soylenebilir. Dolayisiyla
Metaverse’deki etkinliklerin bu platformun yayginlasmasina bagli olarak artacagi yorumu

yapilabilir.

Turkiye Metaverse E-Dergisi’nin Twitter paylasimlarinda yer alan etkinlik tiirleri M.I.C.E
etkinlikleri (f=1), promosyon etkinlikleri (f=15), kulturel-sanatsal-sportif etkinlikler (f=46), ve
festivaller (f=261)’tir. Etkinlik tiirlerinden en az M.I.C.E etkinlikleri paylasilirken en fazla festival
etkinliklerine yer verildigi goriilmektedir. Dolayisiyla Metaverse’deki festival etkinliklerinin

icerikleri g6z oniine alindiginda daha ¢ok ticari etkinliklerin hayata gegirildigi goriilmektedir.
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