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Ozet

Covid-19 donemi dijitallesmenin artmasi konusunda yeni bir dénemin baslangict olmustur. Dijital
kullanicilarin artmasi ile dijital islerin de arttig1 goriilmektedir. Tiiketici davraniglarmin bu radikal
degisimine sahit oldugumuz bu giinlerde pazar odakli girisimlerin dijital girisimlere dogru kaydig:
goriilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, covid-19’un etkisiyle degisen tiiketici davraniglarina binaen pazar
odakli girisimlerin ne olmas1 gerektiginin ortaya c¢ikarilmasidir. Pazar odakli girisimleri ortaya ¢ikarmak
icin nitel bir aragtirma ile isletmecilik {izerine egitim almakta olan girisimci adaylarinin goriisleri alinmistir.
Aragtirma sonucunda girisimci adaylarmin fiziki ¢alisma ortami gerektiren islerde daha ¢ok sagligi
koruyucu temizlik iizerine girisimlere; fiziki ¢aligma ortami gerektirmeyen islerde ise daha ¢ok dijital

girisimler tizerine is yapmak istedikleri sonucu ortaya ¢ikmistir.

Anahtar kelimeler: Pazar Odakli Girisimler, Girisimci, Girisimcilik, Covid-19, Dijital Girisimcilik

Opinions of Entrepreneur Candidates on Market Focused Initiatives in the Covid-19 Era
Abstract

The Covid-19 era was the beginning of a new era in increasing digitalization. With the increase of digital
users, it is seen that digital businesses also increase. Nowadays, as we witness this radical change in
consumer behavior, it is seen that market-oriented initiatives are shifting towards digital initiatives. The
purpose of this study is to reveal what market-oriented initiatives should be based on changing consumer

behavior with the effect of covid-19. In order to reveal market-oriented initiatives, the opinions of
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entrepreneur candidates who are studying business administration were taken with a qualitative research.
As aresult of the research, the entrepreneur candidates are more likely to attempt health-protective cleaning
initiatives in jobs that require a physical work environment; In jobs that do not require a physical work

environment, it has emerged that they want to work mostly on digital initiatives.

Keywords: Market Oriented Initiatives, Entrepreneur, Entrepreneurship, Covid-19, Digital

Entrepreneurship

Giris

Girisimci, yeni firsatlar1 6ngoren ve o firsatlar iizerinde harekete gegme konusunda diisiinen ve bu
yonde davranis sergileyen kisidir. Pazar odakli girisim ise, miisteriye deger katmak igin essiz
yollarmn kesfedilmesidir®. Girisimciler, baskalariin kaos olarak algiladiklar1 ortamlar: kendileri
icin firsat olduklarinin farkinda olan bilreylerdir.3 Girisimcilerin korku, stres, endise, kaygi ve
benzeri psikolojik negatif beklenti durumlarinda, girisim kararlar1 oldukga azalmakta ya da girisim
tercihleri degiskenlik gostermektedir.* Covid-19 siirecinin baslamasiyla birlikte tiiketicilerin
davraniglarinda radikal degisimler meydana gelmistir. Bu degisimler bazi sektdrde satiglarin
artasina neden olursak bazilarinda ise ani diisiislere sebep olmustur. Ornegin bu siirecle birlikte
market ve saglik {irlinlerinde %150°nin iizerinde artiglar goriilmekte iken, ulasim, tekstil, mobilya

ve elektronik gibi sektorlerde eksilere diisiildiigii goriilmektedir®. Bunun disinda bir baska

L Jiwa, S., Lavelle D. & Rose, A. (2004). Netrepreneur Simulation: Enterprise Creation for the Online Economy.
International Journal of Retail&Distribution Management, 32 (11-12), 587-596; Bakirtas, H., & Tekingen, A.
(2006). E-ticaretin Girisimcilik iizerindeki Etkileri. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (16),
125-138.

Marangoz, M., & Erboy, N. (2019). Girisimci Pazarlama Egiliminin Kendi Isini Kurma Egilimi Uzerine Etkileri:

Universite Ogrencilerine Yonelik Bir Arastirma. Mugla Sitki Kocman University Journal of Social Sciences,

44(1), 9.

Coskun, A. (2011). Kiiresel Krizin Girisimcilik Uzerine Etkisi: Piyasaya Yeni Giren Firmalar Acisindan Ulke

Karsilastirmasi, Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt: 0, Say1: 2, s. 129-130. ; Mert, G. (2020). Girisimcilerin Kriz Algisi

ve Kriz ile Basa Cikma Stratejileri, International Social Mentality and Researcher Thinkers Journal, 3(32), 1047-

1064.

4 Kaygin, E. & Giiven, B. (2015). Girisimci Olmay1 Belirleyen Faktorler. Girisimcilik: Temel Kavramlar, Girisimcilik
Tiirleri, Girisimcilikte Giincel Konular, 1. Baski, Siyah Inci Akademi Yayinlari; Mert, G. (2020). Girisimcilerin
Kriz Algist ve Kriz ile Basa Cikma Stratejileri, International Social Mentality and Researcher Thinkers Journal,
3(32), 1047-1064.

5 Muradoglu, C. (2020). “Covid-19'la Birlikte Ttrkiye'de Online Harcama Tutarinda Nasil Bir Degisim
Yasand1?”, https://webrazzi.com/2020/04/07/covid-19-la-birlikte-turkiye-de-online-harcama-tutarinda-nasil-bir-
degisim-yasandi/, erisim: 14.10.2020.
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arastirmada diinyadaki girisimler konusunda evden yapilan girisimlerde artisin oldugu

anlasilmaktadir®.

Bu donemin yasaklar1 ve insanlarin {izerindeki olusan korkularin etkisiyle bireylerin hijyene ve
sosyal mesafeye daha cok dikkat etmeye basladiklari, tiiketim harcamalarinin ve yapilan

girisimlerin de bu dogrultuda degistigi anlasilmaktadir’.

Bu baglamda bu calismanin amaci, isletmecilik {izerine egitim alan girisimci adaylarinin
gorislerine dayanarak, Covid-19 pandemi siirecinde pazar odakli girisimlerin ne olmasi
gerektiginin ortaya cikarilmasidir. Bu amag¢ dogrultusunda nitel bir aragtirma yapilmis ve elde
gedilen veriler dogrultusunda girisimler, fiziki ¢aligma ortami gerektiren/gerektirmeyen isler
seklinde ikiye boliinmiistiir. Arastirmanin girisimci adaylarina yon verecek fikirler igermesinden

dolay1 katki saglayacagi diistiniilmektedir.
Yontem

Bu calismada, Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi'nde isletmecilik iizerine egitim alan
girisimci adaylarinin «Covid-19 siirecinde yapilabilecek girisimlerin neler olmasi gerektigi ve
nedeni» Uzerine gorislerini derinlemesine incelemek amaciyla nitel bir arastirma yontemi

kullanilmastir.

Arastirmaya gonillii olarak 502 lisans ve Onlisans 0grencisi katilmigtir. Ancak bunlardan 373

katilimcinin goriisleri degerlendirmeye alinmistir.

Arastirma araci olarak online Google/drive formlarindan yararlanilmistir. Hazirlanan arastirma
linkinin dagitiminda ise sosyal medya ve 6grenci temsilcileri araciligiyla WhatsApp gruplarina

yonlendirmelerden yararlanilmustir.

Online elde edilen verilerin analizinde Excel Programindan yararlanilarak icerik analizi
yapilmgtir. Oncelikle veriler fiziki mekan gerektiren ve gerektirmeyen girisimler olmak {izere
ikiye boliinmiistiir. Belirtilen pazar odakl girisimler dogrultusunda sektorler belirlenmis ve neden
bu girisimin secildigi sorusunun yanitlar1 benzer ifadeler ile gruplandirilmistir. Katilimcilarin

birden fazla ifade ettikleri girisimler de degerlendirmeye alimmistir. Fizik c¢alisma ortanu

& Jones, K. (2020). “How Covid-19 Consumer Behavior is Impacting Industries”,

https://www.visualcapitalist.com/consumer-spending-impacting-industries/, erigim: 14.10.2020.
" Ince, M. & Tor Kadioglu, C. (2020). Tiiketicilerin Covid19 (Korona) Viriisiiyle Artan Stoklama Isteginin Online
Satin Alma Davranigina Etkisi. OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalar1 Dergisi, 16(29), 1-1.
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gerektiren girisimlerle ilgili 302 kisi; fiziki ¢alisma ortami gerektirmeyen girisimlerle ilgili ise 80

kisi girisim belirtmislerdir.
Analiz Bulgular:

Bu boéliimde, igerik analizine dayali olarak fiziki mekan gerektiren ve gerektirmeyen girisimler
ayrimindan sonra sektor kategorileri olusturulmus. Alt kategoriler olarak girisimler belirlenmis ve

alt girisimlerin nedenini sorgulayan genel ifadeler tespit edilmistir.

Fiziki mekan gerektiren girisimlerde Fiziki mekan gerektirmeyen girisimlerde

olusan sektorler; olusan sektorler;

e Temizlik %35,8 e E-perakendecilik %60

e Saglik %?24,5 o lletisim %10

e Gida %189 ¢ Bilisim ve yazilim %6

e Tarim ve hayvancilik %6,6 e Lojistik %5

e Perakendecilik %5,6 e Sosyal medya %4

e Lojistik %3,3 e Medya %3

o Guvenlik %2 e Bankacilik %4

e Makine %1,3 e Gastronomi %3

e Kamu %0,7 e Finans ve Mali %4

e Akaryakit %0,3 e Miuzik %1

e Turizm %0,3
e Spor %0,3
e Ulasim %0,3

Tablo 1’e gore fiziki calisma ortami gerektiren isler konusunda katilimcilarin %35°1 temizlik
sektorii lizerine goriis bildirmistir. Temizlik sektorii i¢erisinde yapilabilecek isler ise %93,5 olarak
genel temizlik irlinlerinin iiretimi ve pazarlamasi iken geri kalan igler olarak temizlik ve ilagclama
hizmetlerini belirtmislerdir. Temizlik sektdriinli segmelerinin ana sebebi ise insanlarin covid-
19°un etkisiyle temizlik ve hijyen faktorlerine daha fazla dikkat etmeye baslamasindan dolay1

ihtiyac ve talebin artis1 olarak ifade etmislerdir.
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Saglikli yagamanin Oneminin artmasi ve bu yodnde ihtiyacglarin da artmasi sonucunda isin
stirekliligini de gbz Oniine alarak katilimcilarin %24,5°1 saglik sektoriinde bir girisim olarak degil

de saglik, eczane veya ilag sirketi ¢alisan1 olmak istediklerini belirtmislerdir.

Katilimcilarin %18,9’u gida sektoriinde bir girisimde bulunmak istediklerini belirtmistir. Bunlarin
ise %47’si gida triinleri liretimi ve pazarlamasini isin siirekliligi, ihtiyag ve talebin artmasindan
dolay1 tercih etmektedirler. Bunun disinda gida sektdrii konusunda yine benzer nedenler ile
firincilik, manavcilik, dogal/organik/aktar market, makarna imalati ve sebze/meyve toptanciligi

girisimcilerini belirtmislerdir.

%6,6’l1ik bir katilimci ise ailelerinin tarim ve hayvancilikla ugrasmalarindan etkilenerek dogal ve
organik Uriinlerin Uiretimi ve pazarlamasi, seracilik, tavuk/yumurta iiretimi, biiylikbas hayvan
yetistiriciligi gibi girisimler belirtmislerdir. Bu girisimleri segme nedenleri olarak ise ihtiyag ve
talebin dogal/saglikli/gdo’suz liriinlere yoniinde artmasi, bu alanda devlet desteklerinin bulunmasi,
isin stirekliligini belirtmislerdir.

Asagida lisans 0grencisi bir kisinin tarim sektorii lizerine ifadesi yer almaktadir:

“...organik tarima yonelirdim insanlar bu dénemde hijyene daha ¢cok onem verdi gidaya daha ¢ok
onem verdi bu donem insanlari ¢ok etkiledi bu durum bitse bile artik insanlar hijyene gidaya daha
cok 6nem verecek bu tiriin ucuz bunu alayim demek yerine hangi meyve seze ilagsiz hormonsuz
diye bakacaklarim diigiiniiyorum ve organik tarim yapildiginda devlet bunun denetlemesini yapip
lireticiye tiriin organiktir diye belge veriyor boyle bir durumda insanlarin artik giyime kusama
verecegi degerin az olacagini saghigina daha ¢ok deger verecegini diistiniiyorum tabi ki herkes bu
sekilde olmayacaktir fakat insanlarin biiyiik cogunlugunun artik sagligina gidaya temizligine daha
¢ok onem verdigini diigiindiigiim icin organik tarim yapip tiiketiciye saglikli ve giivenli bir sekilde

ulagstirmay1 hedefler bu durumu kendi agimdan avantaja ¢evirmeye ¢alisirim...”

Bu dort sektoriin disinda katilimeilarin perakendecilik, turizm, spor, ulasim gibi sektorlerde
girisim tercihleri bulunurken; kamu sektoriinde bir polis veya memur olmay1 isin siirekliligi ve
igsiz kalmamak i¢in isteyenler bulunmaktadir. Bunun disinda yine igin siirekliligi ve igsiz
kalmamak i¢in akaryakit istasyonu ¢alisani, lojistik sektorii calisan1 olmak istedigini belirtenlerde

bulunmaktadir.
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Tablo 1: Fiziki calisma ortamm gerektiren pazar odakh girisim tercihleri ve nedenleri

Temiz
lik

Saglik

Kisisel Koruyucu

Saglik Uriinleri,
Dezenfektan, Maske,

Evde gecen siirelerin uzamasi ve

temizlik ve hijyen konusunda 101
Koruyucu Tulum,
hassas davranislarin artmast %93,
Sabun, Kolonya,
o dolay1 temizlik {iriinlerine olan 5
Genel Temizlik o )
. . ihtiyag ve talebin artmasi
Urlinleri Imalat1 veya
Pazarlamasi
Siirekliligi olan bir 1, kar orani A
Temizlik Hizmetleri | yiliksek, ihtiyacin ve talebin
%3,7
artmast
_ Isin siirekliligi, 3
llaglama Hizmetleri
Kar oran yiiksek 92,8
Siirekli istihdam edilebilecegi bir 45
Saglik Calisan1 is, Saglik tiriinlerine olan ihtiyag %60,
ve talebin artmasi, 8
Insanlara yardim etmek, 28
Eczane Calisani Saglikli yasamanin 6neminin %37,
artmasi 8

108
%35,8

74
%24,5
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Ilag Sirketleri 1
Calisan %1,4
%100
Gida Uriinleri . _ 27
. Ihtiyacin ve talebin artmasi,
Uretimi, Pazarlamasi | | 0047,
Isin siirekliligi
ve/veya Dagitimi 4
17
Firincilik Isin siirekliligi %29,
8
Aktarlik, Saglhk
Market, T1bbi, Bagisiklik sistemini .
Organik ve Dogal giiclendirmeye yonelik saglikli, %12
. 0lcz,
Urlinlerin Satis1 kaliteli Grinlere olan talebin 57
Gida ‘ 3
Dogal veya Organik | artmasi %18,9
Market isletmeciligi
Pazar yerlerinde sosyal mesafeye
dikkat edilmemesinden dolay1 3
Manavcilik
manavlara olan talebin artmasi, %05,3
Isin siirekliligi
L Ihtiyacin ve talebin artmast, 2
Makarna Uretimi o
Maliyetinin diisiik olmasi %3,5
Sebze ve Meyve Temel ihtiya¢ olmasi 1
Toptancisi Isin siirekliligi %1,8
%100
Dogal veya Organik | Ihtiyacin ve talebin dogal ve »
Gida Uriinleri gdo'suz lirtinlere dogru kaymasi,
Tarim | . o %0,7
Uretimi ve Bu alanda devlet desteklerinin
ve 0 20
Pazarlamasi artmasi,
Hayva ) %6,6
Insanlarin sagligina, gidaya ve 3
n-cilik o
Seracilik temizlige daha ¢ok 6nem vermeye | %0,1
baslamasi, 5
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Tavuk ve Yumurta Isin siirekliligi, 2
Uretimi ve Bagisiklik sisteminin giiglii %0,1
Pazarlamasi olmasinda Tarim ve hayvanciligin 0
b onemi 1
Biiyiikbas Hayvan
Y Y %0,0
Yetistiriciligi .
%100
Perake _ ] .
Market Isletmeciligi | Ihtiyag ve talebin artmasi, 17 17
n- .
| veya Calisani Isin siirekliligi %100 | %5,6
decilik
%100
Kargo sirketlerinin pandemi
Donemlerinde bile ¢alisiyor 9
Kargo Calisani olmasi, Internetten aligverisin %0,9
Lojisti artmasi, 0 10
k Isin siirekliligi %3,3
1
Su ve Tiip Dagitim .
. Ihtiyag ve talebin artmasi %0,1
Bayii
0
%100
Glven Poli Insanlara yardim etmek ve 6 6
OlIS
lik bilinglendirmek igin %100 %2
%100
Medikal Cihazlar, 5
Solunum Cihazi o
. Hem kendimi hem de %0,5
| imalat1 ve
Makin ¢evremdekileri hastaliklardan 0 4
pazarlamasi o
e korumak igin, %1,3
Sosyal Mesafe Band1 | | ) 1
. Ihtiyag ve talebin artmasi
Imalat1 ve %0,2
Pazarlamasi S
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Dezenfektan Cihazi 1
Imalat1 (El %0,2
Degmeden Calisan) 5
%100
Hem kendimi hem de
Kamu
¢evremdekileri hastaliklardan 2 2
Sektoér | Kamu Calisan
5 korumak ve para kazanmaya %100 | %O0,7
u
devam edebilmek
%100
) Ne olursa olsun para
Akary | Akaryakit Istasyonu 1 1
kazanabilecegi bir is olmasi,
akit Calisam . %100 | %0,3
Isin stirekliligi
%100
Bu slrecte evde kalmak
) durumunda kalindig1 i¢in
Turiz | Doga Turizmi 1 1
. kalabalik ortamlardan uzak doga
m Isletmeciligi o %100 | %0,3
turizmine talebin artmasi,
Kazancinin yiiksek olmasi.
%100
#Evdesporyap seklinde yayilimlar
S Spor Ekipmanlari ve evde kalma oraninin 1 1
por o
Satisi artmasindan dolayi ihtiyag ve %100 | %0,3
talebin artmasi
%100
Ulast Hijyenik ve saglikh tek kisilik 1 1
Tasimacilik
m tasimacilik %100 | 9%0,3
302/%1
%100
00

Akgemci vd. (2005) bilisim teknolojilerinin yeni firsatlar dogurdugunu ve rekabetci {istlinliik

saglamada stratejik bir ara¢ oldugunu belirtmektedir. Bilisim teknolojilerinin ticaretteki 6nemi

115



bilinmesine ragmen bu yonde yatirimlarin Covid-19’un etkisiyle daha fazla artis gosterdigi
asikardir. Tablo 2’de ise katilimcilarin fiziki ¢alisma ortami gerektirmeyen yani online/uzaktan da
yapilabilecek pazar odakli girisim tercihleri ve nedenleri bulunmaktadir. Fizik ¢alisma ortami
gerektirmeyen girisimler konusunda katilimeilarin %60°1 e-perakendecilik/e-ticaret/sanal magaza
sektoriline ait girisimleri belirtmiglerdir. Bu girisimler ise en ¢ok tercih edilenden diisiige dogru
online market isletmeciligi, temizlik/saglik triinleri, firincilik, manavcilik, ev/el iriinleri ve
organik iriinlerin online pazarlamasi ile online araci isletmecilik girisimleridir. Bu girisimleri
tercih etmelerinin nedenleri ise fiziksel temastan uzak hem kazang saglamak hem de sagligi
korumak i¢in. Bunun disinda siirdiiriilebilir bir is olmasi, ihtiyag ve talebin karsilanmasinda online

aligverisin artmasi sayilabilir.

Bu girisimlerin disinda diger girisimler iletisim, bilisim ve yazilim, lojistik, sosyal medya
bankacilik, medya, gastronomi, finans ve maliye ile miizik sektorii tizerinedir. Yine bu sektorde
yapilabilecek isler detayli incelendiginde girisimin uzaktan calisma ile gergeklesebilmesi,
insanlarin ayagina hizmetin sunulabilmesi ya da online bir sekilde iletilebilmesi, saglik acisindan

da giivenli hissedilmesinden dolay1 tercih edilmektedir.
Asagida lisans 6grencisi bir kisinin e-ticaret {izerine ifadesi yer almaktadir:

“Covid 19 doneminde insanlarin evlerde kalmasi, ¢esitli alisveris kisitlamalari, kapali merkezler
derken e-ticaret sunan firmalar igin yeni bir cagin baslangici oldu. Sokaga ¢ikma yasagi kaygisi
ile stok yapmaya ¢alisan insanlar, sokaga ¢ikmanin giiven olmadigim diistindiikleri igin e-ticaret
firmalarina yoneldiler. Ozellikle hijyen iiriinlerinin satislar: oldukca yiikseldi. Bu nedenlerden
dolayr Covid doneminde bir is yapmak gerektiginde deterjan, sabun, dezenfektan, eldiven, maske,
kolonya gibi hijyen iiriinlerinin satisint yapan ve e-ticarette kendisini gelistirmis bir is yapmayt

secerdim.”

Tablo 2: Fiziki calisma ortamm gerektirmeyen (online-uzaktan yapilabilecek) pazar odaklh

girisim tercihleri ve nedenleri

Pazar | Sektor
Odakl1 | Bazin
Sektor Pazar Odakli Girisim Neden
Girisim | da
Bazind | Genel
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Giil Yagi- Gul Suyu- Lavanta
Suyu- Recel-Tarhana-
Bulgur-Salga-Aci Sos

a Topla
Toplam m
Online Market veya Magaza 28
Isletmeciligi %58,3
PR Fiziksel temastan uzak
Temizlik Urinleri, Maske,
. hem kazang saglamak
Eldiven, Kolonya,
L hem de saglig1 korumak 9
Dezenfektan Gibi Hijyen ve
. o icin yapilabilecek bir is %18,8
Saglik Uriinlerinin
olmasi,
Pazarlamasi )
_ Ihtiyag ve talebin
Trendyol Gibi Araci 1
) . artmasi,
Isletmecilik ' o %2,1
E- Online aligverisin 5
Peraken- | Online Firincilik artmast,
-g- T . oq. . . %4’2
decilik Isin siirdiirtilebilirligi
1
E- Online Manavcilik
i %2,1 48
Ticaret i
) Insanlarin kaliteli %60
Online
. . . yasamak i¢in taze ve
Satis Ev Uriinleri, El Isleri Uretimi |~ =~ 2
5 hijyenik Grtnlere
Magazas | ve Pazarlamasi _ %4,2
yonelmesi sonucu
1
ihtiyac ve talebin artmasi
Bagisiklik Sisteminin
Guglendirmeye Ydnelik
Saglikli, Dogal, Organik
ve/veya Yoresel Uriinlerin Dogal iiriinlere olan 5
Pazarlanmasi: Lavanta Yag1- | ihtiyag ve talebin artmas1 | %10,4

%100
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[letisim

Cagr1 Merkezi Calisani

Fiziksel temastan uzak,
evde yapilabilecek bir i
olmasi,

Saglikli bir sekilde para
kazanmaya devam

edebilme

%100

%10

%100

Bilisim
ve

Yazilim

Internet Sayfasi Tasarimi

Online magazalariin
kullaniminin artmasi ile
internetten satis
yapilabilecek web
sayfasi tasarim islerine

olan talebin artmasi

%0,20

Yazilim

Stirekliligi olan ve
talebin arttig1 bir is
olmasi, evden ¢alisma

imkaninin bulunmasi.

%0,40

Oyun Yazilimi

Insanlarmn evde kalma
oraninin artmasi sonucu
oyuna olan talebin
artmasi,

Fiziksel temastan uzak
evde yapilabilecek bir i

olmasi

%0,40

%6

%100

Lojistik

Evlere Servis Veren Getir,
Istegelsin, Migros Sanal
Market Uygulamalari,
Bulundugu Ildeki Manav,
Market, Gibi Isyerleriyle

Markete ulasamayan
insanlarin ayagina kadar
hizmet sunmak,

Ihtiyag ve talebin artmasi

%100

%5

118



Journal of Social Research and Behavioral Sciences, Volume: 7

Issue: 13 Year: 2021

Anlasarak Istegelsin Gibi
Sanal Isletme Olusturmak
%100
Sosyal Medya Planlayicisi ve | | 2
. Insanlarin evde kalma
Igerik Ureticisi %066,7
. stirelerinin artmasindan
Uriin Elestirmeni, Youtuber:
o dolay1 onlara etkinlikler
Sosyal | Youtube Gibi Kanallar ) 3
. ] dizenleme,
Medya | Uzerinden Spor, Makyaj, ‘ _ 1 %4
Evden yapilabilecek bir
Temizlik, Cilt Bakim ) %33,3
. is olmas1 ve sagligin
Urtinleri Hakkinda Fikir
korunmast
Beyan Etmek
%100
Uzaktan calisma
yapilabilecek bir is
Bankacil olmasi, Isin stirekliligi, 4 5
Bankacilik
1k Kazang saglamaya %100 %4
devam edebilme ve
sagligin korunmasi
%100
) _ Dogru ve kesin bilginin 1
Haber Hizmetleri
yayilimini saglamak %0,50 )
Medya Evden yapilabilecek bir
' dyo S 1 1 - 1 ' 7
Radyo Sunuculugu is olmasi ve sagligin
%0,50
korunmast
%100
Sosyal medyada evde
Ascilik, Ev Yemekleri yapilan ekmek, pasta,
Gastron , L N _ 2 2
] Yaparak Internet Uzerinden | kurabiye gibi trinlerin
omi . %100 %3
Satig yapimina olan talebin
artmasi,
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Evden yapilabilecek bir
is olmas1 ve sagligin
korunmasi
%100
Fiziksel temastan uzak )
) Mali Miisavirlik evde calisilabilecek bir is 3
Finans %66,7
) olmast %4
ve Mali i
' Virusten zarar gorenlere 1
Finans Uzmamn )
fon destegi %33,3
%100
] _ Evde kalmak zorunda
Mizik Internette Film Miizik Sitesi 1 1
kalan insanlarin bos
Sektorl | Olusturmak %100 %1
vakit degerlemesi
80/%1
%100
00

Sonug, Degerlendirme ve Oneriler

Covid-19 siireciyle bazi girisimlerin batma noktasina geldigi bazi girisimlerin ise ilerledigi
goriilmektedir. Bu calismayla isletmecilik lizerine egitim alan girisimci adaylarinin bu siirecte
pazar odakli girisim tercihlerinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda tespit
edilen fiziki ve fiziki ¢aligma ortam1 gerektirmeyen giriglerden katilimcilarin fiziki girisimlerde
daha ¢ok temizlik, saglik, gida ve tarim/hayvancilik iizerine; fiziki ¢alisma ortami gerektirmeyen
girisimlerde ise daha ¢ok e-perakendecilik, iletisim ve bilisim/yazilim sektorlerinde girisimlerde

bulunmak istedikleri anlasilmaktadir.

Bu sektdrlerin ortaya ¢ikmasinin ana nedeni “insanlarin ihtiyag ve talebinin artmasidir”. ikinci
sebep ise yapilacak olan bu girisimlerin “siirekliligi”dir. Yani girisimci adaylari, bu siirecte artan
talebin bu siire¢ bittikten sonra da devam edecegini, ¢ilinkii insanlarin temel ihtiyaglarinin her
zaman karsilanmasi gerektigini diisiinmektedirler. Bir bagka sonug ise girisimci adaylarinin fiziki
calisma ortami1 gerektirmeyen girisimlerin tercihinde “hijyen ve sosyal mesafe”nin etkisi

bulunmaktadir. Bunlarin disinda isletmecilik iizerine egitim almalarina ragmen saglik sektorii
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calisani olarak is bulmak isteyenlerin ise duygusal yaklastig1 ve daha ¢ok paradan ziyade “iyilik

ve dayanisma” amagli bu ifadeleri kullandiklar1 goriilmektedir.

Marangoz ve Erboy (2019) da yapmis olduklar1 bir ¢aligmada girisimei aday1 olan iiniversite
ogrencilerinin en fazla misteri yonlii olmay1 benimsedikleri ve misterilerin gelecekte ortaya
cikabilecek ihtiyaglarini belirleyip, firsatlar1 degerlendirerek, ellerindeki kaynaklari miisterilere
deger yaratacak sekilde bir araya getirip is kurma egiliminde olduklar1 goriilmektedir. Bu da
arastirmada tespit edilen sonuclar dogrultusunda girisimci adaylarimin pazar odakli girisim
tercihlerinin pandemi siireciyle artisa gecen sektorlerle paralel olmasiyla dogru orantilidir. Ancak
bazi tercihlerinin gergeklesmesi ¢ok muhtemel iken bazi tercihlerinin gerceklesmesinin aldiklari

egitime ters olmasindan dolay1 imkéansiz oldugu anlagilmaktadir.

Girisimci adaylarina mezun olduktan sonra girisimleri konusunda bu ¢alismanin fikir vermesi
beklenmektedir. Bundan sonra yapilacak olan caligmalarda ise {iniversite tercihlerinde girisimci
adaylariin isletmecilik ve yoneticilik iizerine yaptiklar1 tercihler ve nedenleri iizerine bir ¢alisma

yapilabilir. Pandemi siirecinin tercihlere etkisinin tespiti saglanabilir.

Sonu¢ olarak yasanan bu korku siirecinde tiiketici davranmiglarinin degismesi girisimleri de
etkilemistir. Internetten alisverisin artmasi ve insanlarin evde daha fazla bulunmasindan dolay1
temel gida/temizlik/hijyen iirlinlerine olan talebin artmasi sonucunda girisimci adaylarinin da

pazar odakl1 girisim tercihlerinde bulunacagi anlasilmaktadir.
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