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Ozet

Begenilmesi amaci ile tasarlanmis, estetik deger tagiyan her bir iiriin, tiiketicinin duyularina dogrudan hitap
ederek onda haz uyandiran birer sosyal iletisim aracidir. Blijlevens ve arkadaslar1 tasarim Uriinlerinden alinan
estetik haz ve estetik hazzin belirleyicilerinin Olgiilebilmesi i¢in giivenilir, gegerlenmis ve genellenebilir bir
olgek gelistirerek alan yazina katkida bulunmuslardir. Olgegin gecerliligi taraflarinca Avusturya, Hollanda ve
Tayvan’da da ayrica test edilmistir. Olcek, estetik haz (5 madde) ile estetik hazzin belirleyicilerini betimledigi
kabul edilen, tipiklik (6 madde), siradisi yenilik (4 madde), birlik (4 madde) ve c¢esitlilik (4 madde)
boyutlarindan olugmaktadir. Bu boyutlar araciligi ile hem estetik hazzin hem de estetik hazzin belirleyicilerinin
ayr1 ayrt tanimlanabilmesi ve aralarindaki iligkinin ortaya koyulabilmesi miimkiin olmaktadir. Bu arastirmada,
Blijlevens ve arkadaglari tarafindan gelistirilmis olan &lgegin, Tiirk¢e uyarlamasi gegerlik ve gilivenirlik
calismasinin yapilmas1 amaglanmistir. Arastirma evrenini 2017-2018 egitim-6gretim yili Selguk Universitesi,
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Moda Tasarimi boliimii 6grencileri ve akademisyenleri olusturmaktadir. Olayda
ornekleme alma yontemiyle secilen 100 katilimciya uyarlanmis olan 6lgek uygulanmistir. Gegerlik ve giivenirlik
analizleri neticesinde 23 soruluk 6lcek 22 soruya indirilmistir. Olcek maddelerinin tamami olumlu yargi
iermektedir. Olgegin giivenirligi Cronbach «, Spearman Brown ve Gutmann Split-Half degerleri ile
hesaplanmistir. Analizler neticesinde Tiirk¢e uyarlamasi tamamlanmis olan 6lgegin gegerli ve giivenilir oldugu

sonucuna ulasilmastir.

Anahtar Kelimeler: Estetik, Estetik Haz, Tasarimda Estetik Haz

The Construct Validity and Reliability of The Turkish Version of Aesthetic Pleasure in
Design Scale

Abstract

Every product that is designed for being liked and that bears aesthetical values is a social communication

instrument that arouses pleasure on consumers by directly addressing to their senses. Blijlevens et al. made
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contribution to the body of literature by developing a scale that is reliable, validated and generalizable so that the
aesthetic pleasure and the determinants of the aesthetic pleasure received from design products can be measured.
The applicability of the scale were additionally tested in Austria, Netherlands and Taiwan by them. The scale
comprises aesthetic pleasure (5 items) and typicality (6 items), extraordinary novelty (4 items), unity (4 items)
and variety (4 items) aspects that are accepted to describe the determinants of aesthetic pleasure. By means of
these aspects, it can be possible to respectively define both aesthetic pleasure and the determinants of aesthetic
pleasure and to set forth the relationship between them. In this research, it is aimed to carry out the Turkish
adaptation validity and reliability study of the scale developed by Blijlevens et al.. The population comprises
2017-2018 academic year students and academicians of Selcuk University, Art and Design Faculty, Fashion
Design Department. The scale was applied to 100 students and academicians selected with convenience
sampling method.. As the result of validity and reliability analyses, the scale of 23 questions was reduced to 22
questions. All od the scale items involve positive judgment. The exploratory and confirmatory factor analyses
were performed in order to ensure the validity of the scale. The reliability of the scale was calculated with
Cronbach a, Spearman Brown and Gutmann Split-Half values. As the result of the analyses, it was concluded

that the scale, the Turkish adaptation of which was completed, was valid and reliable.

Keywords: Aesthetic, Aesthetic Pleasure, Aesthetic Pleasurec in Design

Giris

Bir bilim olarak estetik 18. Yiizyil’da Alman filozof Alexander Baumgarten ile birlikte
baslamis oldugu kabul edilse de, duyular ve giizel ile olan iligkisi sebebi ile antik c¢aglara

kadar geriye giderek ele alinabilmesi miimkiindiir.

Estetik anlayis insan bilincinin gelisiminin ve deneyimlerinin bir yansimasidir. Bir seyin
giizel olup olmadigina dair ortaya koyulan yargilar, insan zihni ile etkilesim igerisinde, estetik
degerleri ve estetik normlar1 sekillendirmektedir. Estetik degeri belirleyen insan tepkilerinin
niteligi olmaktadir. Nesne ne kadar basit, sade ya da kabaca islenmis olursa olsun insanda
“glicli” ya da “derin” diye tamimlanabilecek bir tepki uyandirabiliyorsa yiiksek bir estetik
degere sahip oldugu kabul edilebilir (de Bolla, 2012: 28).

Estetik, duyular ile saglanan bilgi ile ilgili bir bilimdir. Bilme olayinda, algilayan, kavrayan
biling varligina sijje, siije ile algilanana ise obje denmektedir. Bu durumda estetik siije, estetik
objeyi algilayan, onu kavrayan ve ondan estetik olarak hoslanan, zevk alan ya da estetik haz
duyan biling varligidir. Estetik siijenin bir estetik objeyi kavramasi ve ondan hoslanmasi, zevk

almas1 ya da haz duymasi ile estetik obje karsisinda tavir almis oldugu kabul edilir. Duygular
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da estetik tavir almaya eslik etmeleri bakimindan Onemlidir. Ciinkii estetik tavir, en

nihayetinde bir duyguda hoslanma, zevk ya da haz seklinde ¢6zlimlenir. (Tunali, 1998: 23).

Geiger, estetik 6znenin deneyimini ele alirken zevk ve haz seklinde ikili bir ayrim yapmustir.
Zevk (Almanca: Gefallen), estetik nesnedeki degerler ger¢ekten derin sanat degerleri ise soz
konusudur. Burada 6znenin yiizeysel duygulari ve tepkileri degil eserdeki sanatsal deger
belirleyicidir. Haz (Almanca: Genussen) ise, aslinda deger temelli olmayan dirimsel yani
canli etkilerden ortaya ¢ikan bir yasantidir. Haz yasantisinda 6zne edilgendir. Nesnedeki
yiizeysel degerlerin etkileri 6zneyi denetleyerek, teslim almaktadir. Ozne bu etkilerin kendi
duygu diinyasinda olusturdugu izlenimleri yasarken aslinda adeta kendinden zevk almaktadir
(Geiger’den akt. Tirker, 2014: 34).

Bir miizik eserini dinlerken duyulan rahatlama hissi, ruhsal bosalma, mutluluk vb. duygu
durumlarn estetik hazza &rnek verilebilir. insanlar bir doga olaymi seyrederken, miizik
dinlerken, liiks bir arabanin kivrimlarint hissederken veya basit bir iiriin paketinin tizerindeki

resimlerden estetik haz duyumsayarak, estetik agidan tatmin olurlar (Hekkert, 2014a: 278).

Ozdesleyim (Almanca: Einfiihlung) teorisinin énemli isimlerinden biri olan Theodor Lipps,
Ozdesleyim yasayan bir insanda ortaya ¢ikan estetik hazzi, dis diinyadan kaynaklanan, yani
objelerden duyulan haz olarak aciklar ve insanin bu sayede kendisini objede yasadigini soyler.
Ozdesleyim esnasinda kisinin kendi kendini etkin kilma egilimi ile duyumsanir objenin
insandan bekledigi etkinlik uyumlu bir sekilde gerceklesir ise kavrayici etkinlik yani estetik
haz olusur. Lipps bu durumu, “Estetik haz, bir objeden hareketle, aslinda kendi kendimizden

duydugumuz hazdir” ifadesi ile agiklamistir (Aktaran: Tunali, 1998: 44).

Tasarimin fletisim Modeli

Tasarlanmis olan tiim iiriinler birer sosyal iletisim aracidir. Uriiniin sembolik 6zellikleri bu
iletisimi en az sozlii ya da yazili iletisim kadar tercih edilir hale getirmektedir. Tasarimin
tasidign gorsellik tiiketici deger yargisinin kritik belirleyicisidir. Uriiniin statii degerinden
fonksiyonelligine, kullanisliligindan giizelligine kadar bircok degerlendirme esnasinda
tasarimin iletisim 6zelligi devreye girmektedir. Bu iletisim tlirli yogunlukla algilara odakli
olup temel psikolojik ihtiyaglarin doyuma ulastirildigi 6l¢iide basarili olmaktadir. Buradan

hareket ile tasarimin algilanan soyut tarafinin somut 6zelliklerinden 6nce geldigi sdylenebilir.
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Cambridge Universitesi Tasarim Béliimii Ogretim Uyesi Nathan Crilly tarafindan gelistirilmis
olan tasarimin iletisim modeline gore, bir tasarimcinin tasarlamis oldugu bir iiriiniiniin nasil

yorumlanmasini istedigine dair niyeti ile o iirliniinlin nasil yorumlandigi bir iletisim stirecidir

(Crilly, et al., 2004: 567).

Tiiketiciler hayatlar1 boyunca bu friinler ile iletisim icerisinde olmalar1 sebebi ile
bilingaltlarinda gelistirilmis gii¢lii bir iirtin degerlendirme yetenegine sahiptirler. Bu sebeple
tiiketicinin algis1 psikolojik estetigin de konusudur. Tasarim siireci, tasarlanmis olan tiriinlerin
tiikketicinin duyularina dogrudan hitap etmesi sebebi ile tasarlanan iiriin ile ilgili olarak tiim
bilesenlerin hassasiyetle ele alinmasi gereken bir siirectir. Tasarim ancak bu sekilde olumlu

bir ilgilenime ve deger yargisina yol agabilir (Bloch, 1995: 17).

Tasarimdan Alinan Estetik Haz

Nesneler begenilmek iizere tasarlanirlar (Postrel’den aktaran: Blijlevens, et.al, 2014:100).
Bunun dogal bir sonucu olarak, tasarlanma amaci esasen her ne kadar da dogrudan bu degilse

de insanlar i¢in basli basina birer haz kaynagi durumuna doniismiislerdir (Dutton, 2009: 52).

Nesnelerin estetik degerinin, bigimsel uyumluluk, yapisal biitiinlik (Almanca: Gestalt) ya da
diger ilgi c¢ekici nitelikler gibi insanlari cezbeden ozellikler araciligi ile elde edildigi
diistiniilmektedir. Buna gore nesneler zihinde diger hos seyleri ¢agristiran semboller olarak
islev gostererek, estetik haz saglamaktadirlar. Gestalt psikolojisi ve sanat psikolojisi {izerine
yapilan ¢alismalarda renklerin ve bigimlerin, bireyleri bilingli olmayan bir sekilde

etkileyebildigini ortaya koyulmustur. (Kiregci, 2009:42).

Estetik haz kavramia iligkin belirsizliklerin mevcudiyeti sebebi ile neyin estetik hazzi
aciklayabilecegi ge¢mis yiizyillar boyunca tartisilmis ve {i¢ ana goriis 6ne ¢ikmistir. Bunlar,
nesnelcilik, 6znelcilik ve etkilesimciliktir. Nesnel goriis, estetik hazzin, nesnenin kendi
dogasinda var olan o6zellikleri sayesinde algilayanda haz duygusu olusturmasi ile ortaya
ciktigini kabul etmektedir. Bu goriise gore estetik hazza katkida bulunan; simetri, denge,
orant1, karmasiklik gibi kritik 6nem tasiyan ozellikler séz konusudur. Oznel gbriis ise bir
nesnenin duyular1 oksamasi halinde estetik acidan haz verici oldugunu kabul eder. Buna gore
giizel, algilayan kisinin kendi niteliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu goriis "glizellik

gorecelidir" ifadesinin de kaynagi olmustur. Etkilesimci yaklasim bu arastirmanin
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benimsenmis oldugu yaklasim olarak, estetik hazzin hem bir nesnenin nesnel 6zelliklerinin
hem de algilayan kisinin 6zelliklerinin bir islevi oldugunu kabul etmektedir. Buna gore estetik
haz, 6zne ile nesnenin iligkisi vasitasi ile ortaya ¢ikmig olan bir etkilesimin bir sonucudur. Bu
etkilesim hazzi dogurmasi sebebi ile pozitif, herhangi bir mantik yiriitiilmesine yer

verilmeksizin algilanmasi sebebi ile i¢seldir (Blijlevens, et. al., 2014:101).

Giindelik kullanimimiza yogun olarak dahil olan web siteleri gibi {irlinlerin tasarimlarinda
aranan estetik haz {izerine yapilmis olan arastirmalarda (Ornegin: Hekkert, et al., 2003;
Hassenzahl, Monk, 2010; Blijlevens, et al., 2012) iiriin ile tiikketicinin bu etkilesimi lizerinde
durulmustur. Folkwang Universitesi’nden Marc Hassenzahl ve ekibinin estetik haz iizerine
yapmis olduklari ¢alismalarda agirlik merkezini diizenleyerek dengeyi yakalamaya galisan
sorfeli ile sorf tahtas1 arasinda gergeklesen fiziksel etkilesim 6rnek gosterilmis ve estetik haz
etkilesiminin {iriin ile kullanicisinin girdigi fiziksel etkilesim cercevesinde gerceklestigi one
stirilmiistiir. Bu 6rnegi destekleyecek sekilde sonuglarin ortaya koyuldugu diger ¢alismalarda
da (Lenz, et al., 2014; Cila, et. Al., 2015; Hassenzahl, et al., 2015) tasarlanmis iiriinlerin
sadece begeni ya da tersi yonde duygular gelistirilen pasif nesneler olmaktan ¢ok daha fazlasi

olduklarina isaret edilmektedir.

Felsefi estetigin bilimsel bir disiplin olarak kabul gormiis olmasinin yani sira iletisim
bilimleri, pazarlama ve endiistriyel tasarim ile kesisen yollar1 estetik hazzin Sl¢imiini
amaclayan bilimsel caligmalarin 6nemi arttirmaktadir. Estetik hazzin ortaya ¢ikisini, alinan
hazzin derecesini ve bu hazzin belirleyicilerini konu alan arasgtirmalar farkli disiplinlerden
arastirmacilarin (Veryzer, Hutchinson, 1998; Leder, et. al., 2004; Hekkert, 2006; Hoyer,
Stockburger-Sauer, 2012; Blijlevens, et. al., 2012; Hekkert, 2014) bir araya gelmesine yol

agmaktadir.

Estetik Hazzin Belirleyicileri

Alman filozof Gustav Theodor Fechner 1876 yilinda yayinlanan eseri “Vorschule der
Aesthetik” ile estetik zevk veren bi¢cim ve boyutlar1 gercek Olclimleriyle belirlemek istemistir.
Bunu takip eden bircok arastirmada (Ornegin: Berlyne, 1971; Hekkert, et. al., 2006;
Blijlevens, Hekkert, 2013; Hekkert, 2014) estetik hazzin belirleyicilerinin algisal ve bilissel
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belirleyiciler olarak kabaca iki baslik altinda, simetri, sadelik, uyum, oranti, denge, biitiinliik,

cesitlilik olarak ele alinmastir.

Giliniimiizde estetik haz ile ilgili alan yazina katki saglamakta olan UMA (a Unified Model of
Aesthetics) projesi, tasarimdan alinan estetik hazzin ve bu hazzin belirleyicilerinin 6l¢iimiine
doniik olarak farkli disiplinlerden arastirmacilari bir araya getirmis olan akademik bir
projedir. Estetik haz ve estetik hazzin belirleyicileri 6lgeginin gelistirilmesi bu proje dahilinde
stirdiiriilmektedir. Arastirma sonuglarina gore tasarlanmis bir nesneden alinacak olan estetik
hazzin ortaya ¢ikisinda bir¢ok etken rol oynamaktadir. Tasarimin 6zne tarafindan tanidik ya
da benzersiz olarak algilanmasi, 6znenin ait oldugu sosyal gruba ya da 6zerk yapisina yakin
olarak algilanmasi ve tasarimin tasarlayanin kurmak istedigi iletisim sekline uygun olarak
Oznede bir etkilesime yol agip agmadigina dair detaylar bu etkenler arasindadir. Bu sebeple
tasarimdan alinan estetik haz konusu ¢ok yonlii bir bakis agisi ile Sekil 1°de oldugu gibidir
(UMA, A Unified Model of Aesthetics, http://www.project-uma.com);

Estetik assthetics ‘
Giivenlik Ihtiyaglan ve i e | Basari Ihtiyaglan
safety needs s ) accomplishment needs
g
s & CONNOCIRUNESS e} ‘\\ ), e utONOMTY ’
Baglilik g — = Ozerklik
¥ - = ) &
3 d typICality  sm— 1 | G novelty d
Tipiklik | Siradyi Yenilik
5 ’. UNItY  — ‘ /,’ € vanety 2:&
- Teklik “hd Cegitlilik »<
s rearacacn Estatik
Haz
Etkilegimi

Sekil 1. Estetik Hazzin Belirleyicileri

Estetik haz bireyin basar1 ve giivenlik ihtiyacinin denge noktasinda karsilandigi bir anda
ortaya ¢ikmaktadir. Bireyin aidiyet, diizen, kontrol arayislari onun giivenlik ihtiyaglarinin;
siradisilik, benzersizlik ve meydan okuma arayislar1 ise onun basar1 ihtiyacinin gostergeleri
oldugu kabul edilirken, tiim bu arayislarin bireyi aslinda ihtiyaglarini karsilamaya gotiiren itici
giicler oldugu kabul edilmektedir. Karsit giicler olarak ifade edilen basar1 ve giivenlik
ihtiyaglarmin tatmin edildigi denge noktasinda birey en yiiksek derecede estetik hazzi
duyumsayabilmektedir. Bu nokta estetik haz etkilesimin yasandigi bir an olarak, tasarimcinin

iiriine kodladig1 bilgilerin iirlinlin tliketicisine ulastigi, bir baska ifade ile tasarimcinin

niyetinin 6znede tezahiir ettigi yani 6zdesleyimin gerceklestigi noktadir.
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Buna gore estetik hazzin belirleyicileri asagida oldugu gibidir;

Algisal agidan birlik ve gesitlilik,

Biligsel agidan tipiklik ve siradis1 yenilik,

Sosyal acidan baglilik ve 6zerklik,

Fiziksel acidan estetik haz etkilesimi,

Tasarimcinin niyetinin tezahiirii olmasi agisindan estetik ve niyet.

Birlik ve Cesitlilik

Hayat, kaotik diinya kosullar1 icerisinde aranan diizen halidir. Oznenin tasarimda algiladig1
birlik duyulan hazzi desteklerken, tasarimda birligin olmamasi &znenin boliinmiislik ve
diizensizlik hissini giliclendirerek giivenlik ihtiyacini tehdit etmektedir. Tasarimin bir biitlin
olarak birlik igerisinde algilanmasi estetik agidan haz alinmasini miimkiin kilmaktadir (Reber,
et. al., 2004:370). Diger taraftan tasarimin gesitlilik barindirmamasi algilayan 6znede sikilma
ve ilgi kayb1 olusturmaktadir. Bu sebeple tasarimci gesitliligi muhafaza ederken bu ¢esitliligi
bir birlik icerisinde sunulmasina dikkat etmelidir. UMA projesi kapsaminda ara¢ kontakt
anahtar1, dekoratif lambalar, espresso makineleri ve web siteleri {izerine yapilmis olan
arastirmalarda (Post, et. al.,2013a; Post, et. al., 2013b; Post, et. al., 2014; Post, et. al., 2015a;
Post, et. al., 2015b; Post, et. al., 2016) bu belirleyiciler tizerinde durulmustur.

Tipiklik ve Siradis1 Yenilik

“Tipik” olarak algilanan tasarimlarin siradis1 yenilikler tagiyan tasarimlara gére daha anlamli
algilandiklar1 goriisiiniin savunucularina (Whitfield, Slatter, 1979; Veryzer, Hutchinson, 1998;
Hekkert, Leder, 2008) karsin siradigi yenilik tasiyan tasarimlarin insanlarca ¢ok daha cazip
algilandigin1 ortaya koyan aragtirmalar da (Schoormans, Robben, 1997; Hekkert, Snelders,
van Wierngen, 2003; Blijlevens, et. al., 2012a; Blijlevens, et. al., 2012b) mevcuttur.

Giivenlik ve basar1 odakli kritik evrimsel ihtiyaglar insanin temel davranislarini
belirlemektedir. Ozellikle tipiklik ve siradis1i yenilik baglaminda yapilmis olan bazi
arastirmalar (Tyagi, Whitfield; Tyagi, et. al., 2013; Thurgood, et. al., 2014) bunu
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desteklemektedir. Buna gore, kisinin kendisini giivende hissetmedigi ortamlarda siradist
yenilik iceren tasarimlar1 degil tipik olanlar tercih ettigi, diger taraftan kendisini glivende
hissettigi ortamlarda ise tipik olanlarin yerine yenilik iceren tasarimlara agik oldugu
anlasilmaktadir. Bu tercih “yaklasma ve kagma psikolojisi” ile algilanan giivenlik

gergevesinde aciklanabilir.

Baghlik ve 6zerklik

Insanlar sosyal yasamlar1 boyunca aidiyet duyduklar1 gruplar1 yansitan iiriinleri kullanmayi
tercih etmektedirler. Basit bir kol saati baglilik duyulan sosyal gruba dair bir mesajdir. Bu saat
bireyin aslinda giivenlik ihtiyacin1 karsilamaktadir. Bunun tersi olarak, 6zerkligini ortaya
koymak isteyen birey essiz oldugunu yansitmaya g¢alisirken, aslinda basari ihtiyacini tatmin
etme ¢abasindadir. Baglilik ve 6zerklik baglaminda yapilmig olan arastirmalara (Blijlevens,
Hekkert, 2013; Blijlevens, Hekkert, 2014) gore, estetik hazzin ortaya c¢iktigi kabul edilen
denge noktasinda birey hem giivenlik hem de basarini ihtiyacini tatmin etmekte yani hem

baglilik hem de 6zerklik arayisina karsilik bulmaktadir.

Tasarimcinin Niyeti

Insanlar tasarimlar aracilig1 ile sadece fiziksel olan1 degil fiziksel olanin arkasinda yatani yani
tasarimc1 Uriinii tasarlarken iletmek istedigi mesaji da degerlendirmektedir. Bir tasarim
fiziksel agidan kotii olsa dahi eger tasarlayanin niyeti “degerli” olarak algilanmis ise bu
durumda iiriin géze hos gelmemis olsa dahi giizel olarak algilanabilmektedir. Loove Broms ve
Karen Ehrenberger tarafindan tasarlanmis olan “Biling Diigmesi” her evin duvarinda mevcut
olan, elektrigi agma kapama islevini yerine getiren, elektrik anahtar1 olarak da ifade edilebilen
basit diigmelerin estetik agidan yetersiz oldugundan yola ¢ikilarak tasarlanmistir. Tasarimci
evdeki enerjinin tasarruflu bigimde ve sorumluluk duygusu ile kullanimini tesvik etmek
istemistir. Bu niyetinden hareket ile tasarimci diigmeyi elektrik kullanimda iken kirilmis
sekilde goziikecek bicimde tasarlamistir. Boylelikle kullanict kirik deseni her gordiigiinde,
gereksiz ise elektrigi kapatmasinin Oonemini algilayacak, sorumlulugunun farkina vararak

bunu biling seviyesine tasiyacaktir. Diger taraftan bu tasariminin bir bilmece gibi olusu
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bireyin 0Odille ulasma duygusunu tesvik etmekte ve bu sayede onda estetik hazzi
uyandirmaktadir. Tasarimeir burada insanin yeni seyler 6grenme ihtiyacina ve bilmece
¢ozmenin 6diillendirici olmasi nedeni sundugu hazza odaklanmistir. Tasarimcinin niyeti ile
ortaya ¢ikan zeka kendisini biling diigmesi tasariminda ortaya koyarken, basit bir agma
kapama diigmesinin artik “giizel” bir obje olarak algilanmasina yol agmistir (Venkatesan,
1973; Armstrong, Detweiler-Bedell, 2008’den Aktaran: Blijlevens, et. al. 2014).

Tasarimcilar niyetlerini ortaya koyarken metaforlara basvurabilmektedirler. Bir ilgi veya
benzetme sonucu gercek anlamindan baska bir anlamda kullanilan sézlere veya kavramlara
metafor denilmektedir. Kunduz seklinde tasarlanmis bir kalemtirag olan “Kastor” ve
tasarimcist Alessi buna 6rnek gosterilebilir. Tasarimci1 kunduzun tahta kemirme becerisini ve
bu konudaki hassasiyetini birlestirerek, kalemtiras1 bir kunduza benzeyecek sekilde tiretmistir.
Estetik acidan haz veren bir tasarimin anlasilir olmasi, benzetme yapilan kaynagin acik
sekilde tanimlanmis olmasi ve siradist bir yenilik tasimasi bu 6rnekte kendisini géstermistir.
UMA projesi kapsaminda bu baglamda yapilmis olan arastirmalar (Cila, et. al., 2014; Cila,
Hekkert, 2015) metaforlarin s6zlii benzetme mekanizmasinda oldugu gibi tasarimda da

kullanilmakta olduguna dikkat cekmektedir.

Yontem

Arastirma materyalinin terclime siirecinde dogrudan g¢evirinin Olgegin  hedef dile
adaptasyonun garantisi olmamasi sebebi ile ¢aligmada orijinal Ingilizce 6lgegin hedef dil olan
Tiirkge’ye ¢evrilmesi amaci ile Brislin ve Jones tarafindan onerilen back-translation, bilingual
ceviri teknigi ve pretest yontemi uygulanmistir. Boylelikle kiiltiirlerarast ¢caligmalarda tek bir
ceviri tekniginden kaynakli olarak yasanan sorunlarin 6niine gecilmesi hedeflenmistir. Bu tip
caligmalarda tersine ceviri yonteminin, kullanilan materyalin gegerliligini saglayabilmek

acisindan basarili oldugu kabul edilmektedir (Cha, et.al., 2007: 387).

Buradan hareket ile dncelikle tersine ¢eviri yontemine uygun olarak oncelikle bilingual bir
cevirmen Olgegi Tirkce’ye g¢evirmistir. Ardindan bir baska bilingual ¢evirmen Tiirkce’ye
cevrilmis olan materyali yeniden Ingilizce’ye cevirmistir. Her iki ceviri karsilastirilarak
hatalar giderilinceye degin {icilincii bir ¢evirmen sorun tespit edilen maddeleri diizeltmistir.

Ceviri tamamlandiktan sonra pretest yonteme gecilmis ve yapilan pilot ¢alisma ile anket 20
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kisiye yliz yiize uygulanmis ve anlasilmayan maddeler yeniden degerlendirilmistir. Bu

islemden sonra dlgegin saha ¢alismasi i¢in hazir hale getirilmesi saglanmistir.

Arastirma evrenini 2017-2018 egitim-6gretim yili Konya, Selguk Universitesi, Sanat ve
Tasarim Fakiiltesi, Moda Tasarimi Boliimii 6grencileri olusturmaktadir. Bu arastirmada
kolayda 6rnekleme alma yontemiyle secilen 100 6grenci ve akademisyene Ol¢ek uygulamasi
yapilmasi planlanmistir. Kolayda ornekleme, en kolay bulunan denegin en ideal oldugu,
denek bulma isleminin arzu edilen o6rnek biiyiikliigiine ulasincaya kadar devam ettigi

ornekleme alma yontemidir (Altunisik, vd., 2010: 140).

Arastirmaya katilanlarin % 69’u bayan % 31°i erkektir. Ayrica akademisyenlerin oran1 % 31,
ogrencilerin orant ise % 69 dur. Estetik haz ve estetik hazzin belirleyicileri dlgegi
doldurulmadan 6nce anketle birlikte bir bayan ayakkabi1 tasarimi ve bir bay ayakkabi tasarimi
katilimcilara verilmistir. Katilimcilarin  se¢imlerini  tamamlamalarinin  ardindan  6lgek
maddeleri, se¢mis olduklar1 tasarimi dikkate alarak degerlendirmeleri istenmistir. Bay
ayakkabis1 secerek cevaplamaya devam edenlerin oram1 % 31 iken bayan ayakkabisi

tasarimini segerek devam edenlerin orani % 69 olmustur.

Olgekte yer alan biitiin maddeler olumlu yargi igermektedir. Olgek besli likert tarzinda 5,
“Kesinlikle Katiliyorum.” ve 1, “Kesinlikle Katilmiyorum.” seklindedir. Olgekte tipiklik
boyutu altinda yer alan “bu tipik bir ayakkabidir” maddesi estetik haz boyutu altinda yer
aldigindan dolay1 bu madde veri setinden cikarilmistir. Olgekte yer alan sdz konusu bir soru

cikartildiktan sonra dlgekten en az 22 en fazla 110 puan alinabilmektedir.

Bulgular

Faktor analizi ile ilgili teknikler genel olarak iki baglik altinda incelenmektedir. Agiklayici
faktor analizi, aragtirmacinin arastirma yaptigt konuyla ilgili olarak degiskenler arasindaki
iligkiye yonelik olarak herhangi bir fikrinin olmamasi sebebiyle degiskenler arasindaki
muhtemel iliskileri ortaya koymaya calismasidir. Dogrulayic1 faktor analizi ise, arastirmaci
tarafindan daha onceden belirlenen bir iligskinin dogrulugunu test etmeye c¢alismasidir
(Altunisik, vd., 2010:264). Bu arastirmada, “Tasarimdan Alinan Estetik Haz ve Estetik
Hazzin Belirleyicileri Olgeginin gegerlilik analizi igin agimlayici ve dogrulayici faktdr

analizleri yapilmustir.
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Acimlayic1 Faktor Analizi Sonuclar

Faktor analizi bir veri matrisinin temelini olusturan yapiy1 tanimlamay1 amag¢ edinen temel
islevleri disinda bir¢cok degiskenli istatistiksel yontemin uygulanmasinda onemli roller
tistlenebilen, bir¢ok degiskenli biitiiniin genel adidir. Genel anlamda, aralarinda iliski bulunan
p sayidaki degiskenle agiklanan yapiyi, kendi iglerinde iliskili; ancak aralarinda iliski
bulunmayan daha az sayidaki (k<p) yeni degiskenle agiklamaya yarayan yontemler biitiiniidiir

(Alpar, 2011:261).

Faktor analizinin temel asamalari vardir. Bunlar, verilerin faktdrlenebilir bir yapida olup
olmadiginin ve gerekli varsayimlarin ve kisitlayicilarin saglanip saglanmadiginin incelenmesi,
faktor yiikleri matrisinin faktor ¢ikartma yontemlerinden biri ile elde edilmesi, 6zdegerlerin,
yamag grafiklerinin incelenmesi, faktér dondiirme ve tiimel yorumlama olarak siralanabilir
(Alpar, 2011:264).

Tablo 1. KMO ve Barlett Testi Analiz Sonuclar:

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Olgiim Yeterliligi ,830
Bartlett Testi Yaklasik Ki-Kare Degeri 2466,162 df 231 p=,000*
* p<0.01

Kaiser-Meyer-Olkin 6rneklem yeterliligi 6l¢iitli, gézlenen korelasyon katsayilari biiytikligii
ile kismi korelasyon katsayilarimin biiylikliigiinii karsilagtiran bir indekstir. KMO oraninin
(0,5)’in lizerinde olmas1 gerekir. Oran ne kadar yliksek olursa veri seti faktor analizi yapmak
i¢in o kadar iyidir denilebilir. 0,70 Iyi, 0,80 Cok Iyi, 0,90 Miikemmel uyumu gostermektedir
(Kalayct, et al., 2010). Tablo 1’de goriildiigii tizere KMO degeri ,830 ¢ikmustir. Bu da veri

setinin faktdr analizi yapmak i¢in ¢ok 1yi oldugunu gostermektedir.

Barlett testi, korelasyon matrisinde degiskenlerin en azindan bir kismi1 arasinda yiiksek oranlt
korelasyonlar oldugu olasiligimi test eder. Barlett testinin anlamli ¢ikmasi degiskenler
arasinda yiiksek korelasyonlar oldugunu gosterir (Kalayci, vd., 2010:322). Tablo 1
incelendiginde; yaklasik Ki-Kare degerinin 2466,162 oldugu ve 231 serbestlik derecesinde
p<0.01 diizeyinde anlamli oldugu goriilmektedir. Bu da veri setinin faktor analizi i¢in ¢ok

uygun oldugunu gostermektedir.
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Faktor yiikleri birer korelasyon katsayis1 olmakla birlikte standart hatalar1 normal korelasyon
katsayilarina gore daha biiyiik ¢ikma egilimindedir. Bu nedenle, yiiklerin istatistiksel agidan
anlamli olup olmadig1 normal korelasyon katsayisi i¢in kullanilan yaklasim yerine daha ¢ok
testin giiciinii ve 6rneklem genisligini dikkate alan bir yaklasimla yapilmaktadir. Arastirmada
n=100 kisi 6rneklem olarak alindigindan Giig=0,80 ve 0=0,05 gbdzlem sayilar1 tablosundan
faktor yiikleri bu arastirma igin 0.55 ve {izeri kabul edilmistir (Alpar, 2011;282). Altunisik’a
gore ise n=100 Orneklem biiylikligli icin faktor yiikk degerlerinin 0.51 olmasi yeterlidir
(Altunisik, vd., 2010:281).
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Sekil 2. Veri Seti Yamag Grafigi

Scree test grafigi (cizgi grafigi) her faktorle iliskili toplam varyansi gosterir. Grafigin yatay
sekil aldig1 noktaya kadar olan faktorler, elde edilecek maksimum faktor sayisi olarak kabul
edilir (Kalayct, vd., 2010:322). Bu yaklasimda, egimin azaldig1 ya da degismezlestigi ya da
cok azalan degerlere ulastig1 noktadaki 6zdeger sayis1 kadar faktoriin dikkate alinmasi 6nerilir
(Alpar, 2011:288). Veri seti i¢in Sekil 2 incelendiginde 6zdegeri 1°den biiyiik olan bes

faktoriin var oldugu goriilmektedir.
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Tablo 2. Olgegin Alt Boyutlarinin Oz Degerleri ve Acikladiklar1 Varyans Yiizdeleri

Initial Eigenvalues Rotation Sums of Squared Loadings

Component Total % of Variance Cumulative % Total % of Variance Cumulative %

1 7,959 36,176 36,176 | 4,569 20,767 20,767
2 3,793 17,242 53,418 | 3,413 15,513 36,280
3 2,787 12,670 66,088 | 3,407 15,486 51,766
4 1,783 8,103 74,191 | 3,303 15,013 66,778
5 1,324 6,019 80,210 | 2,955 13,432 80,210
6 ,594 2,700 82,910

7 ,547 2,487 85,396

8 ,460 2,093 87,489

9 ,430 1,953 89,442

10 ,387 1,758 91,200

11 ,365 1,658 92,858

12 ,313 1,424 94,282

13 ,288 1,308 95,590

14 ,260 1,181 96,770

15 ,253 1,148 97,918

16 ,152 ,690 98,608

17 ,134 ,610 99,218

18 ,071 ,321 99,538

19 ,036 ,162 99,701

20 ,033 ,152 99,852

21 ,030 ,134 99,986

22 ,003 ,014 100,000

Ozdeger istatistigi 1°den biiyiik olan faktdrler anlamli olarak kabul edilir. Ozdeger istatistigi
1’den kii¢iik olan faktorler dikkate alinmaz (Kalayci, vd., 2010:322). Bu bilgiler gergevesinde
M=7,959 A= 3,793 A3=2,787 A=1,783 ve As=1,324 toplam varyansin 6nemli bir bdliimiinii
aciklamaktadir. Birikimli yiizde satirindan da toplam varyansin % 80,21’inin bes faktor

tarafindan aciklandig1 anlagilmaktadir.

Aciklanan varyans orani, analize dahil degiskenlerle ilgili toplam varyansin 2/3’i kadar
miktarmin ilk olarak kapsandigi faktor sayisi, 6nemli faktor sayisi olarak degerlendirilir
(Biiyiikoztiirk, 2005:125). Ozdegerlerin bulunmasi sonrasinda “nemli 6zdeger” sayisina
karar vermek i¢in varyans yiizde Olgiiti kullanilir. Bu ¢ercevede p>2/3 veya p>0.66

kosulunun saglanmasi 6nemli temel bilesen sayili olarak belirlenir (Alpar, 2011:288). Analiz
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sonuglarinda bulunan 0.80 degeri tiiretilecek 6nemli faktor sayisinin bes olmasmin yeterli

oldugunu gostermektedir.

Faktor yiik degerinin, 0.45 yada daha yiiksek olmasi se¢im i¢in iyi bir dl¢iittiir (Biiyiikoztiirk,
2005). Yapiy1 agiklamak i¢in genellikle; 0.30 ve 0.40 arasindaki faktor yiikleri kabul
edilebilir en diisiik diizeydeki yiikler, 0.50 ve iizerindeki yiikler uygulama anlamlilig1 olan
yiikler ve 0.70 iizerinde olan yiikler yapiy: iyi agiklayabilen yiikler olarak tanimlanabilir
(Alpar, 2011). Ancak arastirmadaki 6rneklem hacmi n=100 oldugundan faktor yiik degerleri

0.55 ve lizeri baz alinmustir.

Tablo 3. Acimlayic1 Faktor Analizi Sonuglar:

Component
1 2 3 4 5
Bu cezbedici bir ayakkabidir ,934

Baktigimda keyif veren bir ayakkabi ,931
Bu ayakkabiya bakmak hostur ,929

Bu ayakkabiya bakmay1 seviyorum ,923
Bu giizel bir ayakkabidir ,801

Bu bir ayakkabiya iyi bir drnektir ,863

Bu standart bir tasarim ,812

Bu yaygin bir ayakkabi tasartmidir ,801

Bu bir ayakkabiy1 temsil eder 776

Bu bir ayakkabinin 6zelligidir 173

Bu tasarim g¢esitlilik sunuyor ,900

Bu tasarim 6geleri bakimindan zengin 874

Bu degisik bir tasarim ,855

Bu tasarim farkli pargalardan olusturulmus 76

Bu yeni bir ayakkabidir ,897

Bu tasarim yenilikgidir ,863

Bu orijinal bir tasarimdir , 791

Bu bir ayakkabi i¢in yeni bir rnektir ,789

Bu uyumlu bir tasarim 877

Bu diizenli bir tasarim ,854

Bu tasarimin 6geleri birbirine uyusuyor ,827

Bu tiimlesik bir tasarim , 733
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Faktor analizi i¢in bir¢ok dondiirme yontemi vardir. Bu arastirma i¢in dik dondiirme
yontemlerinden varimax dondiirme yontemi kullanilmistir. Varimax yontemi, faktdrlerin
isimlendirilmesinde sagladigr kolaylik sebebiyle en yaygin kullanilan yontemdir. Bu
yontemde faktor eksenleri arasindaki agisinin dik ag1 (90°) olmasi saglanir ve sonugta ortaya
cikan faktorler arasindaki korelasyon sifirdir. Dolayisiyla da her bir faktoriin isimlendirilmesi

kolaylagmis olacaktir (Altunigik, vd., 2010:277).

Tablo3. incelendiginde dondiirme sonrasi yiik degerlerinin faktoér 1 i¢in 0.801 ile 0.934
arasinda degistigi, faktor 2 i¢in 0.773 ile 0.863 arasinda degistigi, faktor 3 igin 0.776 ile 0.900
arasinda degistigi, faktor 4 igin 0.789 ile 0.897 arasinda degistigi ve faktor 5 igin 0.733 ile
0.877 arasinda degistigi goriilmektedir.

Acimlayict faktor analizi sonuglarina gore “Tasarimdan Alinan Estetik Hazzin Belirleyicileri
Olgegi”, estetik haz, tipiklik, yenilik, birlik, ¢esitlilik boyutlarindan olusan 22 soruluk gecerli

bir 6l¢me aracidir.

Dogrulayici1 Faktor Analizi Sonuclar:

Dogrulayict faktér analizi, genellikle Olgek gelistirme ve gegerlilik analizlerinde
kullanilmakta ve oOnceden belirlenmis veya kurgulanmig bir yapimin dogrulanmasini

amaclamaktadir (Bayram, 2013:78).
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Sekil 3. Dogrulayic1 Faktor Analizi Sonuclar:
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Yukarida uyum 1iyiligi sonuglarina bakildiginda ki-kare 279,253 serbestlik derecesi 199
(p=,000), ki-kare/serbestlik derecesi=1,40 uyum iyiligi indeksi GFI ,819 karsilastirmali uyum
indeksi CFI ,967 diizeltilmis uyum iyiligi indeksi AGFI ,770 yaklasik hatalarin ortalama
karekokii RMSEA ,064 ve standardize edilmis kalintilarin ortalama karekokii SRMR ,087
olarak bulunmustur. Genel olarak sonuglara bakildiginda uyum iyiliklerinin oldukca iyi

oldugu goriilmektedir (Bayram, 2013:78).

“Tipiklik” gizil degiskeni i¢in faktor yiikleri ,67-1,00; “Yenilik” gizil degiskeni i¢in faktor
yiikleri ,75-1,00; “Birlik” gizil degiskeni icin faktor yiikleri ,94-1,00; “Cesitlilik” gizil
degiskeni i¢in faktor yiikleri ,80-1,00; “Estetik Haz” gizil degiskeni icin faktor yiikleri 1,00-
1,00 -bastirma etsinin yiiksek oldugu- arasinda degismektedir.

Estetik hazzin ,48’lik kismu estetik hazzin belirleyicileri tipiklik, yenilik, birlik, ¢esitlilik
tarafindan agiklanmaktadir. Veri setine iliskin bilgi kriterine dayanan uyum indeksleri

sonuclar1 Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4. Bilgi Kriterine Dayanan Uyum indeksleri Sonuglari

Model AIC BIC CAIC

Ana Model 387,253 527,933 581,933
Doymus Model 506,000 1165,108 1418,108
Bagimsiz Model 2731,890 2789,204 2811,204

Tablo 4 incelendiginde, Akaike Bilgi Kriteri AIC 387,253 Bayes Bilgi Kriteri BIC 527,933
Tutarl1 Akaike Bilgi Kriteri CAIC 581,933 oldugu goriilmektedir. Tablo 4 sonuglarinin
tamami hem doymus hem de bagimsiz modelden kiigiik ¢ikmistir. Bu da modelin bilgi

kriterine dayali uyum iyiliginin yiiksek oldugunu gostermektedir.
Olcek Giivenirligi

Givenirlik analizi, 6l¢gmede kullanilan testlerin, anketlerin ya da 6lgeklerin 6zelliklerini ve
giivenirliklerini degerlendirmek iizere gelistirilmis bir yontemdir. Giivenirlik analizleri i¢in en
sik kullanilan modellerden birisi Alfa (o) modelidir. Cronbach Alfa yontemi, dlgekte yer alan
k sorunun homojen bir yapi gdsteren bir biitiinii ifade edip etmedigini arastirir. Agirlikli
standart degisim ortalamasindir ve bir Olgekteki k sorunun varyanslari toplamlar1 genel
varyansaya oranlamasi ile elde edilir. O ile 1 arasinda deger alir. Alfa (o) katsayis1 0.60 < a <
0.80 oldukca giivenilir ve 0.80 < a < 1.00 yiiksek derecede giivenilir olarak kabul
edilmektedir (Kalayci, vd., 2010:405). Olgek veri setine iliskin giivenirlik analiz sonuglari
Tablo 4’de yer almaktadir.
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Tablo 5. Veri Seti Alfa i¢ Tutarlihk Giivenirlik Analizi Sonuglar

n Crombach ()
Estetik Haz 5 ,973
Tipiklik 5 ,878
Yenilik 4 ,932
Birlik 4 ,868
Cesitlilik 4 ,931
Olgek Geneli (Tiim Boyutlar) 22 ,905

I¢ tutarlilik analiz sonuglar1 Tablo 5°de incelendiginde; “Estetik Haz” boyutu ig¢in Crombach
(0)=,973; “Tipiklik” boyutu i¢in Crombach (a)=,878; “Yenilik” boyutu i¢in Crombach
(0)=,932; “Birlik” boyutu i¢in Crombach (a)=,868; “Cesitlilik” boyutu i¢in Crombach
()=,931; dlgek geneli igin ise Crombach (a)=,905 oldugu goriilmektedir.

Ayrica 6lcege iligkin iki yari test glivenirligi icin Spearman Brown ve Guttman Split Half
teknigi kullanilmigtir. Spearman Brown formiiliiyle hesaplanan iki yar test glivenirligi ,766
ve Guttman Split-Half teknigi kullanilarak hesaplanan iki yari test giivenirligi de ,765
cikmistir. Glivenirlik katsayisinin 0.70 ve lizeri olmasi test puanlari i¢in genel olarak yeterli
goriilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2005:171). Bu sonuglar dlgegin i¢ tutarliliginin ve iki yar1 test
giivenirliginin yliksek oldugunu gostermektedir. Tasarimdan alinan estetik haz ve estetik
hazzin belirleyicileri 6lgegi i¢ tutarliligi yiiksek giivenilir bir 6lgme aracidir. Madde analizi
kapsaminda bagvurulan bir bagka yol, testin toplam puanlarina gore olusturulan alt%27 ve
ist%27’lik gruplarin madde ortalama puanlar arasindaki farklarin iligkisiz t-testi kullanilarak
smnanmasidir. Gruplar arasinda istendik yonde gozlenen farklarin anlamli ¢ikmasi, testin i¢

tutarliligin bir gostergesi olarak degerlendirilir (Biiyiikoztiirk, 2005:171)

Tablo 6. Alt % 27’lik ve Ust % 27’lik Grubun t-Testi Sonuclar

X Ss T p

Estetik Haz Ust Grup % 27 44519 148862 12,133 ,000%
Alt Grup % 27 2,2963 78323

Finikik Ust Grup % 27 2,5311 1,06966 - 860 200
Alt Grup % 27 1,5930 65264

Venilik Ust Grup % 27 3,0370 1,14082 213 00
Alt Grup % 27 1,9352 1,22982

. Ust Grup % 27 3,1944 95910 3233 000"
Alt Grup % 27 2,2963 1,07872

Cesttilik Ust Grup % 27 3,5000 89604 3 567 000"
Alt Grup % 27 2,2778 1,53850

* p<0.01
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Tablo 6 incelendiginde Olgekte yer alan maddelerin ve alt gruplarin ayirt ediciliklerini
belirlemek iizere tist % 27 ve alt % 27’lik gruplarin ortalamalar1 arasinda anlamli bir fark olup
olmadigmin belirlenmesi i¢in yapilan bagimsiz 6rneklemler t testi sonucunda gruplar icin
farkliliklarin istatistiki olarak anlaml1 oldugu bulunmustur (p<0.01). Olgegin, diisiik puan alan

katilimcilarla yiiksek puan alan katilimcilari ayirt edebildigini gostermektedir.

Tasarimdan alinan estetik haz ve estetik hazzin belirleyicileri olgeginin alt boyutlar:

arasindaki korelasyon analiz sonuglar1 Tablo 7°de yer almaktadir.

Tablo 7. Alt Boyutlar Arasindaki Korelasyon Analiz Sonuglar:

Estetik Haz Tipiklik Yenilik Birlik Cesitlilik
Estetik Haz 1
Tipiklik ,298™ 1
Yenilik ,406™ ,290™ 1
Birlik ,415™ ,134 ,056 1
Cesitlilik ,335™ 249" ,609™ ,036 1

* p<0.05 ** p<0.01

Olgek alt boyutlar1 arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in Pearson momentler carpim
korelasyon analizi yapilmistir. Alt boyutlar arasindaki en yiiksek iligskinin “Yenilik” ve
“Cesitlilik" boyutlar1 arasinda oldugu goriilmektedir (rxy=,609, p<0.01).

Sonu¢ Ve Tartisma

Gergeklestirilen analizler neticesinde Olcek estetik haz, tipiklik, birlik, yenilik ve cesitlilik
olmak {izere bes alt boyutta 22 maddelik bir 6lgek haline getirilmistir. Maddelerin tamami
olumlu yarg: igermektedir. Olgegin toplam Cronbach a degeri ,905°dir. “Estetik Haz” ,973;
“Tipiklik” ,878; “Yenilik” ,932; “Birlik” ,868; “Cesitlilik” ,931°dir. 2017 yilinda Blijlevens
ve digerleri tarafindan yapilmis olan ¢alismada Cronbach o degerleri “Estetik Haz” .98,
“Yenilik” .87, “Tipiklik” .98, “Birlik” .90 ve “Cesitlilik” .87 ¢ikmustir.
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Agimlayic1 faktor analizi sonuglarma gore KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) 6rneklem 6lgiim
yeterliligi degeri ,830 Barlett yaklasik ki-kare degeri (X?=2466,162, p<.000) anlaml
bulunmus ve bu sonuglara gore veri grubu ic¢in faktor analizinin yapilmasinin uygun olacagi
sonucuna varilmistir. A¢gimlayici faktor analizi sonucunda tipiklik boyutunda yer alan bir soru
estetik haz boyutunda yer aldigindan veri setinden ¢ikarilmistir. Bes boyut ve yirmi iki soru

tizerinden olusan yeni veri setin ilizerinden dogrulayici faktdr analizi yapilmistir.

Dogrulayic1 faktor analizi sonuglarina bakildiginda ki-kare 279,253 serbestlik derecesi 199
(p=,000) ki-kare/serbestlik derecesi=1,40 uyum iyiligi indeksi GFI ,819 karsilastirmali uyum
indeksi CFI ,967 diizeltilmis uyum 1iyiligi indeksi AGFI ,770 yaklagik hatalarin ortalama
karekokii RMSEA ,064 ve standardize edilmis kalintilarin ortalama karekokii SRMR ,087
olarak bulunmustur. Genel olarak sonuglara bakildiginda uyum iyiliklerinin oldukga iyi
oldugu ifade edilebilir. Veri setine iliskin bilgi kriterine dayanan uyum indeksleri sonuglari
incelendiginde, hem doymus hem de bagimsiz modelden kii¢iik ¢ikmistir. Bu da modelin bilgi

kriterine dayali uyum iyiliginin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Olgegin giivenirligi testi igin i¢ tutarlilik ve iki yar1 test giivenirligi analizleri yapilmstir. Ig
tutarlilik analiz sonuglar1 incelendiginde; estetik haz boyutu igin Crombach (a))=,973; tipiklik
boyutu i¢in Crombach (a)=,878; yenilik boyutu i¢in Crombach (a)=,932; birlik boyutu i¢in
Crombach (a))=,868; cesitlilik boyutu i¢in Crombach (a)=,931; 6l¢gek geneli i¢in ise Crombach
(0)=,905 oldugu ve Spearman Brown formiiliiyle hesaplanan iki yar1 test giivenirligi ,766 ve
Guttman Split-Half teknigi kullanilarak hesaplanan iki yari test giivenirligi de ,765 oldugu

sonucuna ulagilmistir.

Alt boyutlar arasindaki en yiiksek iliski yenilik ve cesitlilik boyutlar1 arasinda c¢ikmustir.
Blijlevens ve digerleri tarafindan yapilan ¢alismada da en yiiksek iligski yenilik ve ¢esitlilik
boyutlar1 arasinda gergeklestigi goriilmiistiir. A¢cimlayic1 ve dogrulayict faktdr analizleri ve
giivenirlik analizleri neticesinde tasarimdan alinan estetik haz ve estetik hazzin belirleyicileri

Olceginin gecerli ve giivenilir bir lgme araci oldugu diisiiniilmektedir.
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