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Ozet

Internet ve bilgi teknolojilerindeki hizli gelismeler insanlar arasinda mesafeler olmasina ragmen insanlari birbirine
yaklastirmay1 basarmustir. Istenen iiriin, hizmet veya kisilere ulasmak ve insanlarin farkli ortamlarda goriislerini
paylasan insanlarla tanigmalar1 kolaylasmistir. Bireylerin daha sosyal olmalarini saglayan bu yapi, bilginin daha
hizli paylagimimi da saglamistir. Kigiler bu sayede bu yapmimn etkisi altinda kalmislardir. Sosyal ag olarak
adlandirilan bu yapilarda farkli goriis, diisiince ve kurallar ile karsilasan katilimeilar, bu ag yapisinda birbirlerine
rahatlikla ulasabilmis ve dahasi, topluluklar sayesinde kendi hayatlarindaki bazi yasam tarzlarini dahi
gelistirmistir. Bu ¢alismada, Tiirkiye’de ortadgretim yas araligindaki genclerin teknoloji kullanim tercihlerini
belirlerken hangi unsurlar1 g6z oniinde bulundurduklari incelekmektir. Calismada, iliskilerin ortaya konabilmesi
icin birebir anket teknigi ile toplanmis verilere istatistiksel analizler uygulanmis ve degiskenler arasindaki iliskiler
ortaya ¢ikarilmaya calisilmigtir. Bu kapsamda bir anket ¢alismasi yiiriitiilmiis ve 6grencilerin sosyal medyay1
kullanma amaglar1 belirlenmeye c¢alisilmigtir. Analizler SPSS 23 programu ile yapilmis ve elde edilen sonuglar

yorumlanmustir.

Anahtar Kelimeler : Sosyal Medya, Anket, Veri Analizi, Sosyal Medya Bagimliligt
Abstract

The rapid developments in the internet and information technologies have managed to bring people closer, even
though there are distances between them. It has become easier to reach desired products, services or people and to
meet different people who share their opinions in different environments. This structure, which enables individuals
to be more social, has also enabled faster sharing of information. In this way, people have been under the influence
of this structure. In these structures called social networks; The participants, who met with different opinions, ideas
and rules, could easily reach each other in this network structure and moreover, they developed some life styles in
their own lives thanks to the communities. In this study, which factors in determining the preferences of young
people use technology in their secondary age range studied in Turkey is to be considered. In this study, in order to
reveal the relationships, statistical analyzes were applied to the data collected by one-to-one questionnaire

technique and the relationships between the variables were tried to be revealed. In this context, a survey was
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conducted and the aims of the students to use social media were determined. The analyzes were performed with

SPSS 23 program and the results were interpreted.

Keywords : Social Media, Survey, Data Analysis, Social Media Addiction
1. Giris

Sosyal aglar; kisilerin veya kurumlarin; is/is¢i bulma, 6grenmek istedikleri bilgilere ¢abuk
erisme, arkadaglik kurma, oyun oynama vb. nedenlerle olusturduklart gruplardir. Gruplarda

kisilerin o gruba katilmasini saglayan ortak bir amag vardir.

Hizli ilerleyen bilisim teknolojileri sayesinde ticari, ekonomik, saglik, egitim basta olmak {izere
pek c¢ok alanda gelismeler yasanmistir. Caligmanin konusu olan egitim alaninda yasanan
gelismelere hizli uyum saglanabilmesi i¢in bu gelismeleri yakindan takip etmek ve uyum
saglamak ¢ok Onemlidir. Egitimcilerin yeni imkéanlari, yeni teknolojileri, yeni 6grenme
yontemlerini sunarken bu gelisen teknolojiden yararlanmalar1 gerekir. Egitimde kullanilan
sosyal aglar ile 0gretmenler, 0grenciler, ebeveynler ve digerleri karmasik bir yapinin icine
girmislerdir (Hargreaves; 2002). insanlar hemen hemen her yerde, sectikleri her kaynaktan
bilgi, fikir, tavsiye ve destege aglar sayesinde erisebilirler (Castells, 1996). Sosyal aglar bireysel
ya da gruplar arast konugma veya iletisim i¢in gelistirilmis ¢evrimigi veya ¢evrimdist olarak
kullanilabilen gruplardir. internet ortami her gegen yil ézellikle genglerin hayatinda daha ¢ok
yer almaktadir (Gemmill and Peterson, 2006). Internetin gelisimi ve yayginlasmasiyla bilgiye
ulagim kolaylagmistir ancak gelismeler bununla da kalmamas ilk sosyal aglar kurularak insanlar

daha da birbirine yaklagmistir.

Bu sosyal aglardan biri olan Facebook aglar arasinda en ¢ok bilinen ve kullanilandir. Facebook,
MySpace, Instagram vb. aglar kullanicilarina kendi tanimladiklar1 isimleri ve sifreleri ile ileti
gonderme ve alma, fotograf paylagsma, paylasilan baska bir fotografi begenme, yorum yapma,
yeni arkadagliklar kurma, sohbet etme gibi imkanlar saglamaktadir. Ayrica sosyal ag siteleri
(SAS) mobil baglanti, bloglar olusturabilme, fotograf paylagimi gibi iletisim araclarini ne
sekilde kapsadiklarina gore siralanabilir ayn1 zamanda bazi siteler farkl kitlelere hitap ederken
bazi siteler ortak dil, ayn1 1rk, ayni cins, ayni din veya ayni milliyetten gelen insanlara hitap
ederler (Boyd and Ellison, 2007). Sosyal aglarin bazilar1 dgrencilerin ve &gretmenlerin
alanlarinda daha etkin olmalarini saglayacak avantajlara sahiptirler (Munoz and Towner, 2009).
Sosyal ag sitelerine katilim 6nemli 6l¢giide artmis durumdadir. Friendster, Tribe veya Facebook
vb. uygulamalar milyonlarca bireyin profil olusturmasina ve kisisel bilgilerini ¢ok sayida

arkadas agina bazen de hi¢ tanimadiklari kisilerle paylagmasini saglamistir (Gross and Acquisti,
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Sekil 1. 2015 Kullanic bazli ortalama bilgisayar basinda gegen siire (dakika) (comScore,2019)

Sekil 1. incelendiginde Kanada, Ingiltere, Amerika Birlesik Devletleri, Tiirkiye ve Italya

bilgisayar basinda gegirilen ortalama siireler agicinda ilk 5 iilke olmustur.

Calismada ilk olarak sosyal medya ve sosyal ag siteleri ile ilgili bilgi verilecektir. Daha sonraki
kisimda bu siteler lizerinde yapilmis sosyal ag analizleri hakkinda yapilan literatiir ¢alismasi
yer alacaktir. Yontem kisminda {iniversite 6grencilerinin sosyal ag sitelerini kullanim amaglari
ve sitelerin egitim i¢in kullanim ile ilgili diisiincelerinin elde edildigi anket analizine yer

verilmistir.
1.1.Sosyal Medya ve Sosyal Ag Siteleri

Sosyal Medya kiiresel isbirligi ve kullanicilar arasinda paylasimlari saglayan g¢evrimici
platformlardir (Cheung et al., 2018). Sosyal ag siteleri bireylere 6zel yada kamusal profil
olusturma, paylagimlarint diger kullanicilarin ulastirma, baskalar tarafindan paylasilanlart
gormek gibi igslemler yapmalarina izin veren web tabanli hizmetler olarak tanimlanabilir (Vural
ve Bat., 2010). Sosyal medya kullanimi 2000°1i yillarin baginda hizli bir yiikselis gostermis ve
basin bu hizli kullanim artisina dikkat ¢ekmistir ayn1 zamanda sosyal medyanin genclerde
anksiyete, narsizim, asir1 sinir ve depresyon gibi psikolojik bozukluklara yol a¢tig1 medyada
genis yer bulan haberler olmustur (Charoensukmongkol, 2018). Pew Research Center
tarafindan yayinlanan 2018 verilerine gére Amerika geng¢ niifusunun %69’u, 18-29 yas arasi
genclerin %88’1, beyaz halkin %68 zenci halkin ise %69 u bir sosyal agda yer almaktadir. Ayni
zamanda yine Pew’in verilerinde kadinlarin %73 erkeklerin ise %65°1; sehirde yasayanlarin
%751, Koyde yasayanlarin %59’u ve Banliydlerde yasayanlarin %69’u sosyal ag

kullanmaktadir.
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Bir sosyal ag sitesi, kullanicinin bir profil olusturabilecegi ve bazi profesyonel veya kisisel
amaglarla onu diger kullanicilar ile paylasimini saglayan kisisel aglardir. Sosyal ag araglarina

ornekler (Darwey, 2009):

e Sosyal siteler: MySpace, Facebook, Twitter.

e Fotograf Paylasimi: Flicker, PhotoBucket.

e Video Paylasimi: YouTube.

e Profesyonel ag siteleri: LinkedIn, Ning.

e Bloglar: Blogger.com, Wordpress.

o Wiki’ler: Wetpaint, PBWiki.

o [cerik etiketleme: MERLOT, SLoog.

e Sanal diinyalar: SL, Active Worlds, There, Whyville, Club Penguin, HiPiHi.

Ayni ¢alisgmada Darwey, Sosyal aglardaki iletisim diizenini Sekil 2. deki gibi gostermistir.

Sekil 2. Sosyal aglarda yer alan iletisim duizeni (Darwey, 2009).

Sekil 2. de bir sosyal ag sitesi ilizerinde 6grenci, aile, arkadaslar, uzmanlar ve 6gretmenlerin
iletisim diizeni gosterilmektedir. Sekilde de goriilebilecegi gibi dgrenciyi etkileyen faktorler
sadece direkt olarak degil ayn1 zamanda endirekt olarak da mevcuttur. Arkadas ve aileler
dogrudan etkileyebilecegi gibi aileler arkadaslar1 arkadaslar 6grenciyi, bir arkadas digerini,
uzmanlar arkadaslar1 arkadaslar Ogrenciyi vs. birbirini etkilemekte ve iletisim iginde

bulunmaktadirlar.

Baz1 sosyal ag siteleri herkese yonelik online topluluk siteleri olarak ortaya ¢akarken bazilar
sadece mesajlagsma ortami saglamak igin ortaya ¢ikmistir. Bu sitelerde kisiler online bir blog

yada web sitesinde karsi karsiya gelmekte ve konusma ve tanisma ortami bulmaktadirlar.
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Omegin 1997 de ilk ortaya ¢ikmis olan SixDegrees.com kullanicilarma profil olusturma,
arkadaglarini listeleme ve 1998’in baglarinda da bagkalarnin arkadas listelerine eklenebilme
imkani saglamistir, 1997 ile 2001 yillar1 arasinda AsianAvenue, BlackPlanet ve MiGente
kullanicilarina kisisel ve profesyonel arkadas profillerini olusturmalarina izin verdi (Boyd and
Ellison, 2007). 2002-2004 yillar1 arasinda Friendster, MySpace ve Bebo tiim diinyada
yayginlagan sosyal ag siteleri olmus hatta 2005 yilinda MySpace Google’dan daha ¢ok ziyaret
edilen bir site olmustur (Sosyal Ag Siteleri, 2009). 2005°te Yahoo!360, Cyworld, BlackPlanet;
2006’da Windows Live Spaces, MyChurch, Facebook, Twitter en onemli sosyal ag siteleri

olmustur. Bunlarin bazilar1 hala hayatlarina devam ederken bazilar1 kapanmustir.

Sekil 3°te Temmuz 2019 tarihi itibariyle diinya ¢apinda en popiiler sosyal ag siralamasi yer

almaktadir.

2375
YouTube
WhatsApp
Facebook Messenger

WeChat

Sekil 3. Temmuz 2019 itibariyle diinya ¢apinda en popiiler sosyal aglar (milyon bazinda)
(Statistica, 2019)

En ¢ok tiiyesi olan ve birinci sirada yer alan Facebook; insanlarin birbiriyle iletisim kurmasini
ve bilgi paylasimi yapabilmelerini saglayan, 2004 yilinda Kaliforniya merkezli olarak Mark
Zukerberg tarafindan olusturulmaya baslanan bir sosyal ag sitesidir. Sekil 3.’da goriilebilecegi

gibi dlnya tzerinde 2 milyar 375 milyon Facebook kullanici profili yer almaktadir. Kiresel
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internet kullanicilarinin yaris1 Facebook kullanmaktadir ve diinya ¢apinda 3.1 milyar dolarlik

cirosu bulunmaktadir ( Facebook Newsroom, 2018).

Youtube 2005 yilinda Susan Wojcicki’in ¢alismalariyla San Bruno merkezli kurulan video
paylasim sosyal ag sitesidir. Diinya genelinde Youtube’a dakikada 400 saatlik video
yiikklenmektedir ve Youtube’dan video seyretmenin is ve uykudan sonra en fazla
gerceklestirilen aktivite oldugu sdylenmektedir (Youtube Tlrkiye Kullanici Profili, 2016).
Youtube’da pek ¢ok konuda milyonlarca videoya ulasabilmek miimkiindiir. Eglence, egitim,
din, her tiirlii itk ve cinsiyete hitap eden videolar olusturucular tarafindan yliklenmekte ve
izleyicilere sunulmaktadir. Paylasimlar herkese acik sekilde yapilmakta ve videolarin altina

yorum yapilabilmektedir. 2018 rakamlarina gore 1.5 milyar insan Youtube agina katilmigtir.

Whatsapp 2009 yilinda kurulmus bir sosyal ag sitesidir, en son istatistiklere gore 1.3 milyardan
insan Whatsapp hesab1 kullanmakta ve ortalama giinde 150 milyon sesli mesaj Whatsapp
kullanilarak gonderilmektedir; Whatsapp ile kullanicilar is profili olugturma, mesajlagma,
resim-video gonderme vb. faaliyetleri yerine getirebilir bu islemleri yaparken spam mesaj veya
istenmeyen kisileri uygulamada engelleyebilir ayn1 zamanda yeni gelen bir 6zellik ile mesaj

gondericisi gondermis oldugu mesaji1 karsi taraf gérmeden silebilir (Whatsapp Blog, 2018).

Facebook Messenger ilk olarak 2011 yilinda JavaScript, PHP, C++, Erlang programa dilleri ile
yazilmis olan, yazili, sesli ve goriintiilii haberlesmeyi iistiine sohbet gruplart olusturmay1
miimkiin kilan anlik mesajlasma servisidir (Messenger.com). Messenger Facebook, Facebook
ile entegre edilmis bir haberlesme ortamidir. Facebook Messenger ile bugiin kiresel internet

telefon goriismelerinin yiizde 10’unu olusturmakta ve kullanici sayisi siirekli artmaktadir

(Venturebeat, 2019).

WeChat Cin’de gelistirilmis olan sesli ve metinsel yazismaya imkan saglayan, C++ dilinde
yazilmig 2011 yapimi bir sosyal agdir. Diinyanin en popiiler sosyal medya platformlarindan
biridir (Reuter, 2018). Karsilikli konugma platformu olan bu uygulama Sekil 3.’te
goriilebilecegi gibi 2019 yilinda yaklasik 1.1 milyar kullanicis1 bulunmaktadir.

2010 yilinda kurulan fotograf ve kisa video paylasimlar: yapilabilen takipc¢i sinir1 konulabilen
Instagram, 2007°de kurulmus sosyal bir ag sitesi olan Tumblr, 823 milyon kullanici ile Cin’de
¢ok yaygin bir uygulama olan QQ International, yine Cin menseili 2005 yilinda kurulmus olan
fotograf paylasimi yapilan, miizik dinlenen video seyredilebilen Qzone, Sina Weibo, Baidu
Tieba; bunlara ek olarak Reddit, Twitter, Skype, Linkedin, Viber, Snapchat, LINE, Pinterest ve
Telegram diger ¢ok bilinen sosyal ag siteleridir.
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1.2.Sosyal Aglar ve Sosyal Medya Kullanimi Uzerine Yapilan Calismalar

Internet ile hayatimiza girisi kolaylasan sosyal ag kavrami Web 2.0 teknolojileri sayesinde
birka¢ yi1l 6ncesinde aklimiza bile gelemeyecek boyutta ilerlemeler géstermis, bu gelismeler
sosyal aglar ile 6rgiin egitim kavraminin entegre edilebilmesi fikrini gelistirmistir (Lockyer ve
Patterson, 2008). Sosyal aglar iletisim ag1 genisligi ve yaygin kullanim orani sayesinde egitim
alaninda 6nemli potansiyele sahip bulunmaktadir (Ekici M. ve Kiyic1 M., 2012). Ekici M. ve
Kiyict M. ayni caligmalarinda 18-24 yas aras1 6grencilerin Facebook iizerinden gelistirilen bir
sosyal ag ile 0grenmeleri ilizerinde meydana gelebilecek degisimleri 6l¢gmiislerdir. Sonugta
sosyal ag tabanli 6grenme saglayan sistemin klasik 6grenme sisteminden daha basarili
oldugunu ortaya cikartmislardir. Hargreaves 2002’de egitim alaninda kullanilan aglarin
Ogrenci, 6gretmen ve ebeveynler icin basar1 ve etkilesimi artirdigini, bilginin aglar sayesinde
paylagiminin 6grenme acisindan kolaylik sagladigini ortaya ¢ikartmistir. Baran B. (2010)’da
yaptig1 calismada Facebook temelinde gelistirilmis bir dersin 6grencilerin bilgi paylagimlarini
artirdigini bu paylagimin 6grencilerin basarisini artirdigini, dersin 6gretim elemant ve grup
elemanlar1 sayesinde derse olan ilginin arttigin1 gdstermistir. isman A. ve Albayrak, E. (2014)
bir liniversitede ortak ders olarak okutulan bir alan dersinin isleyisine yonelik bir Facebook
grubu kurulmustur, bu grupta bilgi ve dokiiman paylagimlar1 yapilarak grup caligmistir.
Calismanin sonunda bu etkilesimli grubun basariy1 artirdigini ortaya ¢ikartmistir. Togay ve
digerleri (2013) {iniversite Ogrencileri i¢in egitimde sosyal aglarin kullanimimin kullanim
etkinligini ve ondan nasil yararlanilacaginin ortaya ¢ikartilmasini amaglamislardir. Caligmanin
sonucunda Ogrencilerin basarisin1 artirmasinin  yaninda o6grencilerin kendilerini 68renim

slirecinin bir pargasi olarak diisiinme seviyelerinin de arttig1 gézlenmistir.
2. Yontem

Bu ¢alisma kapsaminda, ortadgretim dgrencilerine bir anket ¢aligmas1 uygulanmistir. Oncelikle
bu calisma icin bir pilot okul secilmistir. Secilen okulda okumakta olan 258 adet 6grenci
bulunmaktadir. Anakiitle boyutunun 258 olmasi durumunda Yazicioglu and Erdogan (2004)’e
gore %5 hata pay1 icin 199 birimlik bir 6rnek yeterli goriilmiistiir. Iki boliimden olusan anket
sorularimin ilk boliimiinde, katilimeilarin demografik bilgileri ve internet kullanim aligkanliklar
ile ilgili sorular yer almaktadir Anketin ikinci boliimii ise, Cep telefonu, bilgisayar ve diger
iletisim yollar1 ile Sosyal Medya kullanimi iizerine sorular bulunmaktadir. Ankette 6lgme
islemi i¢in 46 soru yer almaktadir. 46 sorunun 33 tanesi 5°li likert dlgegi ile Olgiiliirken,

demografik bilgi ve internet kullanimi1 kismindaki 13 soruda agik uglu ve kapali uglu sorular ile
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nominal 6lgekte hazirlanmis sorular sorulmustur. 5°li likert 6l¢egindeki 36 soru ise 3 farkl
kategori altinda O6grencilere sorulmustur. Bu sorularin gruplari belirlenirken Ontest yapilip
kategorileme islemi bu test verilerine gore yapilmistir. 224 6grenci ankete katilmis ve 199
Ogrencinin anketi degerlendirmeye alinmistir. Analizlerin bir kism1 IBM SPSS 23 paket
programi kullanilarak gerceklestirilmistir. Bagimli ve bagimsiz degiskenlere ait verinin ayni
katilimcilardan elde edilmesi, ifadelerin anketteki yerleri ile anket dl¢limlerinin toplandigi
ortam nedeni ile Ortak Metod Varyansi (Common Method Variance) problem ile karsilasilabilir
(Podsakoff, 2003; Ozyilmaz ve Eser, 2013). Bu problemin engellenmesi bagimli ve bagimsiz
degiskenlere ait cevaplarin farkli kisilerden alinmasi ile gergeklestirilebilir ancak bunun
miimkiin olmadig1 ¢alismalarda veriler elde edilirken 6lgeklerin farkli zaman veya mekénlarda
uygulanmasi, bagimsiz ve bagimli degiskenlere ait verileri toplamak i¢in kullanilan cevap
formatlarinin birbirinden farkli olmasi yontemleri kullanilabilir. Calismada OCM’nin
engellenebilmesi i¢in boyutlar1 6lgen Olgeklerin  formatlar1  farklilagtirilmig, anket
cevaplayicilari i¢in anonimlik saglanmig ve cevaplayicinin kim oldugu bilgisinin istenmedigi

anlatilmistir. Soru sayist ilginin dagilmamasi agisindan az tutulmustur.
3. Bulgular

Bu boliimiinde; kullanicilarin sosyal medya platformlarini tercih etme sebepleri, hangi siklikta,
ne amaglarla ve ne tiir kullandiklarin1 inceleyen bir anket arastirmasinin bulgular yer
almaktadir. Ilk olarak anket sorularina verilen cevaplarin yiizdelerine ve yorumlamalarina yer

verilmistir.

Katilimcilarin %659.80 (119)’i erkek ve %40,20 (80)’i kadindir. Yaslara gore dagilimlari, %4,02
(8)’si 14, %34,67 (69)’si 15, %22,61 (45)’1 16, %22,61 (45)’1 17, %14,57 (29)’s1 18 ve %1,51
(3)’1 19 ve lizeri yasa sahiptir. Arastirmaya katilanlarin %36,18 (72)’1 9.s1mif, %25,63 (51)’i
10.smif, %20,60 (41)’1 11.smf ve %17,59 (35)’u 12.simnif 6grencisidir. Ogrencilerin akilli
telefona sahip olanlarin oran1 %87,94 (175), akilli telefon sahibi olmayanlarin orani ise %12,06
(24)’dir. “Masaiistii bilgisayarmiz var mi1?” sorusuna katilimcilarin %53,27 (106)’si “var”
oldugu, %46,73 (93)’liniin de “yok” oldugu seklinde cevap vermistir. Ayn1 zamanda “Tablet
bilgisayariniz var m1?” sorusuna verdigi cevaplar ise; %27,64 (55)’ {iniin var oldugu, %72,36

(144)’s1min da yok oldugu seklindedir.

Arastirmaya katilanlardan %11,56 (23)’st 1 yildan az, %24,12 (48)’si 1-2 yil arasi, %34,67
(45)’s1 3-4 y1l arasi, %25,63 (51)’1 5-6 yil aras1 ve %4,02 (8)’si 6 y1l ve tizerinde bir siire cep
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telefonu kullandiklarini sdylemislerdir. Katilimeilarin verdikleri cevaplara incelendiginde orta

Ogretime baslandiktan sonra cep telefonu kullaniminda artis oldugu gézlenmistir.

diger

ddevyapmak

mizik dinlemek
video cekip yliklemek
video/film izlemek

ders caligmak
arkadaslari takip etmek
arastirma yapmak
haberlesmek
yeniarkadaslar edinmek
oyun oynamak

B var

B yok

sohbetetmek

a 50 100 150 200

Sekil 1. Katilimcilarm interneti kullanma amaglarina gére dagilimi

Arastirmaya katilanlarin interneti en ¢ok hangi amagla kullandiklar ile ilgili soruya verdikleri
cevaplar %70,35 (140)’i sohbet etmek, %49,75 (99)’i oyun oynamak, %14,57 (29)’si yeni
arkadaslar edinmek, %37,19 (74)’u haberlesmek, %32,66 (65)’1 arastirma yapmak, %?24,62
(49)’si arkadaglar1 takip etmek, %23,62 (47)’si ders calismak, %60,30 (120)’u video/film
izlemek, %13,07 (26)’si video ¢ekip yiiklemek, %60,80 (121)’1i miizik dinlemek, %27,64
(55)’1 6dev yapmak ve %5,03 (10)’i diger seklindedir. Katilimcilarin vermis oldugu cevaplara
gore interneti kullanirken en ¢ok sohbet ettikleri, ikinci sirada miizik dinledikleri, {i¢lincii sirada

video/film izledikleri ve dordiincii sirada ise oyun oynadiklart gézlenmektedir.

= Kullanmiyorum
= Facebook

= Twitter

W instagram

W Youtube = hawr
 Snapchat Ganion
= Whatsapp

m Massenger

Diger

Sekil 2. Katilimcilarin en fazla kullandiklar sosyal medya platformunun ve kendine ait bir

Youtube kanalinin olup olmadiginin dagilimlar

Herhangi bir sosyal medya platformlarini kullanmiyorum diyenlerin oran1 %2,51 (5), facebook
kullantyorum diyenlerin orant %2,51 (5), twitter kullantyorum diyenlerin orant %1,51 (3),
instagram kullaniyorum diyenlerin oran1 %54,27 (108), youtube kullaniyorum diyenlerin orani

%14,57 (29), snapchat kullaniyorum diyenlerin oram1 %2,01 (4), whatsapp kullaniyorum
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diyenlerin orani %18,59 (37), massenger kullantyorum diyenlerin oran1 %1,01 (2) ve diger

diyenlerin orani ise %3,02 (6)’dir.

Arastirmaya katilanlarin %19,60 (39)’min kendisine ait bir Youtube kanalinin oldugu ve
%80,40 (160)’1mn1n da olmadig1 cevabini verdigi gézlemlenmistir.

2,51%

2,01% # Baglanmeyorum S0%%,

251% 3,52%

10,05%

® Evdekiinternet ® Hergun birkereden fazla

B hergun bir kere

Kablosuz ag bulunan
MEaE budo haftada bir kereden fazla

herhangi biryerden

u Ceptelefonu Mobil W haftada bic kere

verisinden

 Herzaman
® ayda birkag kere

= Diger

Sekil 3. Katilimcilarin sosyal medya platformlarina baglandiklari internet ortamlari, sosyal
medya platformlarint kullanim siklig1 ve cep telefonundan internete girme sikligina gore

dagilimlar

Arastirmaya katilanlarin sosyal medya platformlarina baglanmiyorum diyenlerin orani %2,01
(4), evdeki internetten baglaniyorum diyenlerin oranit %67,34 (134), kablosuz ag bulunan
herhangi bir yerden baglaniyorum diyenlerin orant %7,04 (14), cep telefonu mobil verisinden
baglaniyorum diyenlerin oram1 %12,56 (25) ve sosyal medya platformlarina baglanmak i¢in

diger kaynaklar1 kullantyorum diyenlerin orani ise %11,06 (22)’dir.

Arastirmaya katilanlarin sosyal medya platformlarini kullanim siklig1 oranlar su sekildedir.
Her gun bir kereden fazla diyenlerin oran1 %80,40 (160), her gun bir kere diyenlerin orani
%10,05 (20), haftada bir kereden fazla diyenlerin oran1 %5,03 (10), haftada bir kere diyenlerin
oran1 %2,51 (5) ve ayda birkag kere diyenlerin orani ise %2,01 (4)’dir.

Tablo 1. Arasgtirma katilimeilarinin cep telefonu kullanim amaglan ile ilgili sorulara verdigi
cevaplarin dagilimi

Hic Nadiren | Bazen | Siklikla | Her zaman

. (%) | (%) (%) (%) (%)
Cep telefonundan Internete girmek. 2,51 3,52 10,55 30,65 52,76
Cep telefonundan miizik dinlemek. 4,02 5,53 9,05 27,64 53,77
Cep telefonu ile fotograf ¢ekmek. 5,53 20,60 36,18 16,08 21,61
Cep telefonundan haberleri kontrol etmek. 10,55 | 27,14 31,16 15,08 16,08
Cep telefonuyla kisa mesajlar almak ve géndermek. 6,03 11,06 21,61 29,65 31,66

Cep telefonu goriismeleri yapmak ve aramalara cevap

5,03 8,04 17,09 27,14 42,71
vermek.

Cep telefonunu kiresel yer belirleme (GPS) veya yol
tarifi almak i¢in kullanmak.

Cep telefonu ile video cekmek. 18,09 | 31,16 26,13 13,07 11,56

13,57 | 32,66 29,15 15,08 9,55
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Cep telefonundan (herhangi bir amagla) mobil

uygulamalar ~ (Facebook,  Twitter,  WhatsApp, | 4,52 5,53 7,54 23,62 58,79
Foursquare, Instagram, Dropbox vb.) kullanmak.

Cep telefonu ile herhangi bir konuda arastirma yapmak. | 4,5 11,1 32,3 33,2 19,1
Cep telefonundan e-posta okumak. 21,61 | 32,66 24,62 14,07 7,04

Tablo 2. Arastirma katilimcilarinin belirlenmis etkinlikleri hangi siklikla yaptiklariin dagilimi

Hic Nadiren | Bazen | Siklikla Her zaman
(%) | (%) (%) (%) (%)
Bilgisayarla diger Kkisilerin medya dosyalarim
(fotograf, video vb.) indirmek. 42,1 256 14,6 85 85
B.11g1sayardak1 kendi medya dosyalarini (fotograf, 30,7 296 191 101 106
video vb.) paylagsmak.
Herhangi bir cihaz ile haber takibi amaciyla 14,6 312 27,6 156 111
Internette arastirma yapmak.
Herhangi bir cihaz ile bilgi edinme amagh 7.0 231 31,7 231 151
Internette arastirma yapmak.
Televizyonda programlar, filmler vb. izlemek. 8,5 21,1 28,1 26,6 15,6
Herhangi bir cihaz ile ilgili video bulmak igin 95 20,6 32.2 196 18.1
Internette arastirma yapmak.

(Devam ediyor)

Tablo 2. Arastirma katilimcilarinin belirlenmis etkinlikleri hangi siklikla yaptiklarinin dagilimi

telefonda oyun oynamak.

Hig Nadiren | Bazen | Siklikla Her zaman
(%) | (%) (%) (%) (%)
Televizyonda video klipler izlemek. 14,6 23,6 21,1 21,1 19,6
5=Lgr:]s.:|¥_ardan televizyon programlari, filmler vb. 14,6 236 211 211 196
Bilgisayarda video Klipler izlemek. 21,1 26,1 16,1 16,6 20,1
Herhangi 'bir cihaz ile ilgili resim veya fotograf 6.5 216 30,7 211 201
bulmak icin Internette arastirma yapmak.
Kendi kendinize bilgisayarda, video konsolunda
(playstation, xbox vb.) ya da akilli telefonda oyun | 19,6 18,6 17,1 18,6 26,1
oynamak.
Ayni odadaki diger kisilerle bilgisayarda, video
konsolunda (playstation, xbox vb.) ya da akilli | 16,1 18,1 16,6 14,6 34,7
telefonda oyun oynamak.
Cevrimici olan diger kisilerle bilgisayarda, video
konsolunda (playstation, xbox vb.) ya da akilli | 5,0 10,6 19,1 21,1 44,2

Tablo 3. Katilimcilara giin igerisinde Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal ag sitelerinde
asagidaki etkinlikleri ne siklikta gergeklestirdikleri ile ilgili soruya verilen cevaplarin dagilimi

Hic Nadiren | Bazen | Siklikla Her zaman
(%) (%) %) | (%) (%)
Sosyal ag hesabmizi ya da diger sosyal aglari | 5,00 10,6 19,1 21,1 44,2
kontrol etmek.
Akilli  telefonunuzdan Sosyal ag hesabimiz1 | 5,5 10,6 15,6 23,1 45,2
sayfanizi kontrol etmek.
Sosyal ag hesabinizi kontrol etmek. 4 11,6 16,1 22,6 45,7
Durum giincellemesi yapmak. 7,5 17,6 19,6 23,1 32,2
Fotograf yayilamak. 9,5 23,1 26,1 16,6 24,6
Profillere ve fotograflara gz atmak. 55 10,6 22,1 28,6 33,2
Gonderileri okumak. 8,0 10,1 15,1 31,7 35,2
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Gonderilere, durum giincellemelerine, fotograflara | 14,6 21,6 20,6 19,6 23,6
vb. paylagimlara yorum yapmak.

Paylagilan bir gonderi, fotograf vb. i¢in | 6,5 10,1 18,1 32,7 32,7
“Begen/Favori vb.” diigmesine tiklamak.

[k frekans dagilimi gdsterimlerinden sonra asagidaki hipotezler test edilmis ve sonuglar

sunulmustur.

e HZ1: Cinsiyetlere gore guinlik ortalama internet kullanma ortalamalar1 arasinda anlamli
bir farklilik vardir.

Bagimsiz ornekler i¢in t testi yapilirken Oncelikle Varyanslarin homojen olup olmadigim
gorebilmek i¢cin Levene’s testi yapilmalidir. Levene’s testi sonucunda Sig. degeri (0,603>0,05)
oldugundan Varyanslarin homojen olmadigini iddia eden hipotez reddedilir ve Varyanslarin
homojen olduguna karar verilir. Bu testten sonra Bagimsiz ornekler i¢in t testi Sig. degeri
yorumlanabilir. Test sonucunda Sig. degeri (0,005<0.05) oldugundan Cinsiyetlere gore giinliik
ortalama internet kullanma ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik olduguna karar verilir.

Kadin 6grenciler erkek 6grencilerden daha fazla internet kullanmaktadir.

e H2: Cinsiyetlere gore secilmis etkinliklere katilim ortalamalar1 arasinda anlamli bir

farklilik vardir.

Ayni sekilde H2 hipotezini test etmek i¢inde Bagimsiz 6rnekler t testi kullanilmistir. Levene’s
testi sonucunda Sig. degeri (0,698>0,05) oldugundan varyanslarin homojen olduguna karar
verilmistir. T testi sonucunda ise Sig. degeri (0,007<0,005) oldugundan Cinsiyetlere gore
secilmis etkinliklere katilim ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik olduguna karar verilir.

Erkek ogrenciler Kadin 6grencilere gore daha fazla bahsedilen etkinliklere katilmaktadirlar.

e H3: Cinsiyetlere gore cep telefonu kullanim siklig1 ortalamalar1 arasinda anlamli bir
farklilik vardir.

Cinsiyetlere gore cep telefonu kullanim siklig1 ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadig1 icinde yine Bagimsiz ornekler t testi yapilir. Levene’s test sonucu Sig. degeri
(0,005<0,05) oldugundan varyanslar homojen degildir. Buna gore t testi Sig. degerleri
arasindan varyanslarin homojen olmadigi durum i¢in hesaplanan deger kullanilir. Bu deger
0,048<0,05 oldugundan Cinsiyetlere gore cep telefonu kullanim siklig1 ortalamalar1 arasinda
anlaml bir farklilik olduguna karar verilir. Kadin 6grenciler erkek 6grencilerden daha fazla

telefon kullanim ortalamasina sahiptir.
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e H4: Ogrencilerin yaslara gére cep telefonu kullanim siklig1 ortalamalar1 arasinda

anlamli bir farklilik vardir.

Yas degiskeni kategorik bir veri seklinde degildir ancak 6grenciler ortadgretim 6grencileri
olduklart i¢in 14 ile 19 arasinda degisen alt1 farkli yas mevcuttur. Bu farkli yaslar i¢in cep
telefonu kullanim ortalamalar1 karsilagtirilmistir. Bunun icin ANOVA testi kullanilmistir. Test
sonucunda Sig. degeri (0,000<0,05) oldugundan yaglara gore cep telefonu kullanma siklig
arasinda anlamli bir farklilik gézlenmistir. Hangi yas gruplari arasinda bir farklilik oldugunu
gorebilmek icin Post-Hoc testi olarak Tukey se¢ilmis ve 19 yasindaki 6grencilerin en yiiksek
ortalamaya sahip olduklari, 15 ve 16 yasindakilerin en diisiik kullanim ortalamasina sahip

olduklar ikili karsilagtirma testleri ile farkli gruplarda yer almislardir.

e H5: Ogrencilerin siniflarina gore cep telefonu kullanim sikhig1 ortalamalari arasinda

anlaml bir farklilik vardir.

Sinif degiskeni de kategorik bir degisken degildir ancak 6grenciler dort farkli sinifta 6grenim
gormektedirler. Bu farkli smiflar igin cep telefonu kullanim ortalamalart karsilastirilmistir.
Bunun icin yine ANOVA testi kullanilmigtir. Test sonucunda Sig. degeri (0,000<0,05)
oldugundan siiflara gore cep telefonu kullanma sikligi arasinda anlamli bir farklilik
g0zlenmistir. Yapilan Post-Hoc testi sonucunda 9 ve 10. Siniflar en diisiik ortalamalar ile bir

grubu, 11 ve 12. Smiflar daha yiiksek ortalamalar ile ikinci bir grubu olusturmaktadir.
4, Sonug

Caligma pilot okul olarak segilen bir ortaggretim kurumunda okuyan dgrencilerin sosyal medya,
cep telefonu, bilgisayar gibi ag siteleri ve teknolojik cihazlar1 hangi amagla kullandiklarinin
ortaya cikartilmasi i¢in yapilmistir. Calisma hem okul yoneticileri i¢in hem de arastirmacilar
icin onemli sonuglar ortaya ¢ikartmistir. Oncelikle goriilmektedir ki bahsedilen ag siteleri ve
cihazlarin kullanimi  14-19 yas araligindaki Ogrencilerde fazla yaygindir. Sonuglar
incelendiginde “Cep telefonundan (herhangi bir amacla) mobil uygulamalar (Facebook,
Twitter, WhatsApp, Foursquare, Instagram, Dropbox vb.) kullanmak” ifadesine verilen cevap
bile Cep telefonunun da sosyal ag kullaniminda kullanildigin1 géstermektedir. yani teknolojik
cihazlar ile sosyal ag arasinda da kuvvetli bir bag mevcuttur. Cep telefonundan e-posta okumak
en az yapilan islemdir. E-Posta okuma ile birlikte; cep telefonunu kiresel yer belirleme (GPS)
veya Yyol tarifi almak icin kullanmak, video ¢ekmek, haberleri kontrol etmek, herhangi bir

konuda arastirma yapmak en az yapilan ilk 5 aktivite olmustur. Ozellikle bilgisayar kullanim
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amaglart Ogrencilerin bilgisayar1 da arastirma disinda oyun oynamak ig¢in kullandiklarini
gostermektedir. Bilgisayardan arastirma yapmak ve haber okumak yine en az yapilan aktiviteler
arasinda yer almistir. Ogrencilerin neredeyse yaris1 giin icinde siirekli sosyal ag veya sosyal
medya platformlarinda zaman geg¢irmektedir. Kadin 6grenciler erkek 6grencilerden daha fazla
internet kullanmaktadir ayrica daha fazla giinlik telefon kullanim ortalamasina sahiptir. Erkek
ogrenciler Kadin 6grencilere gore daha fazla bilgisayar ve teknolojik cihazlar ile yapilan
etkinliklere katilmaktadirlar. Yas telefon kullanim durumunun agiklanmasinda yine 6nemli bir
etkiye sahiptir. 19 yas katilimcilar en yiiksek giinliik cep telefonu kullanimi ortalamasina 15-
16 yas katilimeilar ise en diislik kullanim ortalamasina sahip olmaktadirlar. Bu durum aslinda
ogrencilerin kullanmalar gerekende ¢cok daha ve olmasi gereken kullanim amaglarinin ¢ok daha
disinda cep telefonu ve bilgisayar kullandiklarini, Sosyal medya hesaplarinda ¢ok fazla stire
gecirdiklerini gosterebilir. Birgok ¢alismada basarinin artirilmasi amaciyla derslere yardimci
olarak kullanilan Sosyal Ag siteleri bilinglendirilmemis bireyler i¢in hala bir eglence ortami ve
tanigma platformundan ileriye gidememistir. Bu durumun diizeltilmesi basta 6grenci ailelerine,
ogretmenlerine ve dgrencilere rol model olabilecek kisilerin ¢aligmalarina baglidir diyebiliriz.
Konu hakkinda goriistiigiimiiz okul yoneticisi bir proje ¢ercevesinde bdyle bir bilgilendirme ve
bilin¢lendirme faaliyetleri i¢in yine pilot okul olmay: istemistir. Caligma bir proje haline

getirilecek ve sonraki ¢alismalarda bu proje sonuglar1 sunulacaktir.
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