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Ozet

Insanlarin iirettigi {iriinleri tiiketmesi ve iiretemediklerini digerleriyle takas etmesiyle baslayan
aligveris eylemi, ortak deger olan paranin bulunmasiyla sistematik hale gelmistir. Diizenli bir
eyleme doniisen alisveris eylemi, mekanlarinda degismesini saglamistir. Onceleri gegici ve
plansiz olan aligveris mekanlar1 zamanla kalici ve planli mekanlara donlismeye baslamistir.
Tiiketim anlayisinda goriilen bu degisimlerle geleneksel aligveris mekanlart yerini planli ve
kurgulanmis aligveris mekani olan aligveris merkezlerine birakmistir. Tiim diinyada hizla sayilari
artan kapali aligveris merkezleri uzun siire tiiketicilerin yogun ilgisiyle karsilasmistir. Ancak son
yillarda tiiketicilerin birbirine benzer, kentten ve ¢evreden kopuk, kapali ve ige doniik bu yapay
diinyaya olan ilgilerinin azalmasi, artan rekabet ortamindaki farklilik arayislar1 gibi nedenlerle
yeni bir konsept anlayis1 olan agik hava aligveris merkezleri hayatimiza girmeye baglamistir.
Yeni bir arayis olan agik hava aligveris merkezleri tiiketicilerin ilgisini ¢ekmekte ve her gecen
giin sayilar1 artmaktadir. Bu gelismelerde aligveris mekanlarinin mekansal gelisim stlirecinde yeni
bir donemi isaret etmekte ve gelecegin aligveris mekanlarina dair birtakim Ongoriiler
yapabilmemizi saglamaktadir.

Bu calismada aligveris mekanlarinin gecirdigi kurgusal doniisim degisen tiikketim kiiltiiri
baglaminda ele alinmistir. Degisen tiiketim kiiltiirii ve tiiketicinin degisen beklentileri karsisinda
aligveris mekanlar siirekli bir doniisiim i¢indedir. Glinlimiiz aligveris mekanlarinda ise yeni bir
arayis olarak agik hava aligveris merkezleri iizerinden gecmise ve geleneksel carsi kiiltiirline
duyulan 6zlemin izleri mekanlar {izerinden okunmaktadir. Bu dogrultuda gelecegin aligveris
mekanlarinin gegmis ile kuracagi iliskiye bakilmis, farkli bir bakis agis1 olarak ise sanal
diinyanin aligveris mekanlarini nasil etkileyecegine dair yorumlarda bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim kiiltiirii, aligveris merkezi, tiikketim, ¢arsi.
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1. GIRIS

Aligveris eylemi, insanoglunun var oldugu giinden itibaren giindelik hayatin ve sosyal yasamin
bir parcast olmustur. Varligini siirdiirmek ve yasam igin gerekli temel ihtiyaglarini karsilamak
zorunda olan birey, bu eylemi farkli bigcim ve mekanlarda gergeklestirmistir. Geleneksel ve yerel
mekanlarda baglayan aligveris faaliyetleri zamanla daha planli ve Ongoriilebilir bir aktiviteye
doniigsmiistiir. Bu doniisiim ile alisveris mekanlar1 da modern ve kiiresel bir nitelik kazanmistir.
Ancak temelde degismeyen sadece aligveris eyleminin insan yasami i¢in zorunlulugu olmustur.

Aligveris eylemi en basit tanimiyla ticari bir esya ya da mala bakmak, incelemek, fiyat
O0grenmek, satin almak gibi fiili durumlarin bileskesi olarak tanimlanabilir (Hornbeck, 1962).
Aligveris ilkel gocebe toplumlarda c¢adir ya da el arabalarinda takas yoluyla baslamis, tarim
toplumunun gelismesi ve yerlesik hayata gecilmesiyle diizenli bir eylem sistemine doniismeye
baslamistir. Gelisen aligveris eyleminin deger 6lgme birimine ihtiyag duymasiyla para kavrami
ortaya ¢ikmig, boylece iriinler ve degerler eslesmesi yapilmistir. Ancak aligveris eyleminin
biiylik degisimler yasamasi kapitalizmin ortaya ¢ikist ve Endiistri Devrimi ile baglantili olarak
gerceklestirmistir. Kapitalizm yaklagimimin ekonomiye olan yansimalart {iretim-tiiketim
arasindaki iliskiyi de yeniden big¢imlendirmistir. Endiistri Devrimi ile sanayilesme artmis,
teknoloji geligsmis ve bu sayede iirlin ¢esitliligi, iiretim kapasitesi ve hizi artmistir. Taylorizm ile
baslayan silire¢ en dnemli degisimi 1914 yilinda Henry Ford’un montaj bandina dayandirarak
gelistirdigi fordizm ile yasamistir. Bu sistem ile seri (kitlesel) iiretim ve standartlagma
gerceklesmistir. Bu uygulama ile is giicii azaltilmis, iiretim zaman1 minimize edilerek iscilere bu
tirtinleri tiilketmeleri i¢in gerekli bos zaman saglanmigtir (Harvey, 1997). Postmodern g¢aga
gelindiginde ise standart iirlinlere duyulan ilginin azalmasiyla birlikte fordizm yerini
postfordizme birakmistir. Bu sistem ile bilgisayarlar sayesinde {irlin ¢esitliligi artmistir.
Postfordist sistem, temellerini fordist diizenin olusturdugu tiiketim kiiltiirline yaslayan, ancak
gelisimini fordist diizenden daha genis alana yayan bir kiiltiir olusturmustur (Harvey, 1997).
Uretim sistemlerinde yasanan bu gelismelerle alisveris kavrami da yeni boyutlar kazanmistir.
Baslangicta fiyat, nitelik ve stil karsilastirmasi amaglayan aligveris kavrami, zamanla bir
etkinlige doniismiistiir. Bireyin kimlik kazandig1, toplumsal statiilerini belirledigi ve sosyallestigi
bir nitelik kazanmistir (Gruen, 1973). P. Falk ve C. Campell de Gruen gibi gliniimiiz alisveris
kavraminin, ihtiyaglarin karsilandigi zorunlu bir eylem olmasia ek olarak, sosyal bir deneyim
oldugunu soylemistir (Falk ve Campbell, 1997). Buradaki sosyal deneyim rasyonellik ve
uyarilma ile haz saglayan ayni zamanda endise veren, celiskili bir deneyimdir. Bu agidan
bakildiginda giiniimiizde aligveris kavrami sadece ihtiyaca yonelik bir eylem ya da mal degisimi
degil, insanlarin bir araya gelmesini, iletisim kurmasmi saglayan toplumsal davranig
formlarindan birini olusturmustur (Miller, 1998). Toplumsal davranis formlarindan biri olan
aligveris, bu anlamda 6nemli bir kamusal davranis olarak bireyler arasi ve birey-kentsel ¢evre
arasinda bag kurmustur (Miles ve Paddison, 1998).

Kamusal ve sosyal bir davranis bi¢cimi olan aligveris, Beddington’ a gdre de gilinlimiizde bos
zaman degerlendirme ve bir ¢esit rahatlama eylemi olarak giinliik hayatin bir pargasi haline
gelmistir (Beddington, 1991). Bocock, tiiketimin giiniimiiz anlamin1 tanimlarken, tiikketimin
insanlarin kim olduklar1 ya da kim olabilmeyi istedikleri ile ilgili arzular1 barindirdigini ifade
etmektedir. Bu yoniiyle tiiketim, kimlik duygusunun olusumu ve gelisimini ¢evreleyen olgularla
sekillenmektedir. Tiiketim, boylece ekonomik oldugu kadar, ayn1 zamanda toplumsal, psikolojik
ve kiiltiirel bir olgu olarak goriilmektedir (Bocock, 1997). Baudrillard ise gilinlimiiz tiiketim
aligkanliklarinin basit maddi nesnelerin degil, gosterge ve sembollerin tiiketilmesi oldugunu
belirtmektedir. Baudrillard, mallar, esyalar araciligiyla temel gereksinimlerin tatmin
edilmesinden ziyade tiiketimi, kurallar ve kodlarla organize edilen bir isaretler sistemi olarak ele
almaktadir (Baudrillard, 1997). Tiiketim aliskanliklarinda standart kaliplarin olusmasi mekansal
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benzerlikleri beraberinde getirmistir. Benzerlesmeye baslayan tiiketim mekanlari, yerler arasinda
fark gozetmeden aynilasan, farkliliklar1 siliklesen diinyayr sarmakta, neredeyse tliketimin tek
bicimi haline gelmigstir. Gliniimiiz tiiketim mekanlarinin, modern kapitalist toplumun mantigi
icinde yapay olarak iiretildikleri sOylenebilir (Yirtici, 2005).

Baudrillard’a (1999) gore ise giiniimiizde tiikketim kavramu ile sekillenen mekanlar; tiikketimin
tim yasami kusattigi, tiim etkinliklerin aymi bilestirici bigime uygun olarak bir zincir
olusturdugu, insanin Odiillendirme yollarinin zamansal kontroliiniin saglandigi, ¢evrenin
iklimlendirilerek bir biitiin olarak ele alindig1 mekanlar olarak yorumlanmistir. Bu mekanlari
tiketimi arttirmak, kontrol etmek i¢in bir takim mekansal ve algisal diizenlemelerle yeni bir
aligveris mekani anlayisini dogurmustur. Bu anlayis dogrultusunda yeni aligveris mekanlari
tasarlanmistir. Aligveris mekanlarinda dncelik aligveris eylemini gerceklestirmek yerine tiikketime
hizmet etmektir. Planlanmis ve Ongoriilmiis tiiketim ile kapitalizmin sermaye akisi mekan
tizerinden saglanmaktadir. Bu mekansal doniisiim ile yeni bir yapi tipolojisi olarak aligveris
merkezleri ortaya ¢ikmistir. Aligveris merkezi tipolojisi degisen tiiketim kiiltiiriiniin mekana
doniismiis halidir ve tasarim kriterleri tiiketim parametrelerine gore belirlenmektedir.

2. ALISVERIS MEKANLARININ TUKETIM ALISKANLIKLARI BAGLAMINDA
MEKANSAL DONUSUMU

Aligveris mekanlar1 tarihsel siire¢ igerisinde degisen tiikketim aligkanliklari baglaminda
dontigmiistiir. Tiiketim aligkanliklarin1 da yeniden tanimlayan Endiistri Devrimi aligveris
mekanlarint fiziksel ve anlamsal donilisiimiine belirgin bir sekilde neden olmustur. Aligveris
mekanlar1 kendi icinde mekansal degisimler yasarken, kent ile kurdugu iliskilerde de farkliliklar
goriilmeye baglanmistir. Endiistri devrimi dncesinde kent ile bir biitiin ya da kentin bir parcasi
olan, kent ile organik iliskiler kuran, kentsel yasama sahne olan ve kamusal yasamin
gerceklestigi geleneksel alisveris mekanlan terk edilmeye baslanmistir. Endiistri devrimi ile ise
kentten ve baglamindan kopuk, kendi i¢inde kentsel ve kamusal yasami simiile eden aligveris
mekanlar1 ragbet gormeye baslamistir. ilerleyen dénemlerde kent ve alisveris mekani iliskisi
neredeyse yok olacaktir. Bu nedenle geleneksel ve modern (Endiistri Devrimi 6ncesi ve sonrasi)
aligveris mekanlarinin donilislimiine mekéansal doniisiimiin 6tesinde, kent ile kurdugu iliskiler
noktasindan bakmak daha dogru olacaktir.

Endiistri Devrimi oncesi Antik ¢agda bilinen ilk aligveris mekani olan agoralar, Yunan kentinin
merkezi niteligindedir. Insanlarin bir araya gelmesini ifade ede agora kelimesi, kentlinin
toplandig1, sosyallestigi aym1 zamanda aligveris ihtiyacim1 karsiladigi mekanlardir (Onalan,
2003). Agoranin Roma kentinde sekil bulmus hali ise forumlardir. Forumlar, resmi ve ticari
niteliklere sahip, Roma kentinin kamusal ve agik meydanlaridir (Saydzer, 1996). Orta caga
geldigimizde karsimiza Pazar yerleri ¢ikar. Kentin meydaninda kurulan Pazar yerleri farkli satis
birimleri olan seyyar tezgahlar ve diikkanlarin birlikteliginden meydana gelir. Pazar yerleri de
kamusal yasam ve kent yapisinin odak noktasidir (Sennet, 2002). Zamanla gegici tezgah anlayist
yerini kalic1 diikkanlara birakarak Pazar yeri mekansal nitelikler agisindan degisime ugramistir.
Ancak kent ile kurdugu iliski bi¢iminde degisiklik yoktur. 12. yy’ a gelindiginde Pazar yeri ve
diikkanlar yerini liman yakinlarinda kurulan 6zel fuarlar ve panayirlara birakmistir. 17.yy’da ise
bu alanlar sanayilesmenin verdigi olanaklar ile ¢ok katli, demirden insa edilmis kapali fuarlara
donlismeye baslamistir (Tokyay, 2005). Bu gelismelere bakildiginda aligveris mekanlarinin
geleneksel kent merkezinden kopusunun ilk olarak 12. yy’ da liman kentlerinde kurulan yeni
aligveris mekanlar1 ile gergeklestigi gorilmiistiir. Boylelikle kent ve aligveris kavramlari
birbirinden ayrilmaya baslamistir. Mekansal degisime baktigimizda ise ilk aligveris mekanlari
gecici ve agik mekanlardir. Zamanla satis birimleri kapali birimlere doniigse de yaya dolasimi
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heniiz ac¢ik alanlarda gerceklesmektedir. Bu anlamda agora ve forumlarin agik mekan anlayist
yerini sirali diikkkan dizilimi le yar1 agik aligveris mekan anlayigina birakmustir.

Mekansal degisime baktigimizda ise ilk alisveris mekanlart gegici ve agik mekanlardir. Zamanla
satis birimleri kapali birimlere doniisse de yaya dolagimi heniiz agik alanlarda ger¢eklesmektedir.
Bu anlamda agora ve forumlarin agik mekan anlayist yerini siralt dilkkkan dizilimi ile yar1 agik
aligveris mekan anlayisina birakmistir. Mekanin kapalilik derecesinin artisi, ise Endiistri
Devrimi’nin sagladig1 olanaklar ve modernizmin toplum yasaminda getirdigi degisiklikler ile
gerceklesmistir. Endiistri Devriminin sagladigi teknoloji ile demir ve cam kullanilarak biiyiik,
kapali fuar alanlar tasarlanmaya baslamistir. Onceleri kent merkezinde kendiliginden gelisen
kamusal yasam bu yeni kapali fuar yapilarimin i¢ine taginmistir. Boylece ¢agdas kamusal i¢
mekanin temeli atilmistir. Bu gelisme kamusal i¢ mekan organizasyonunda bir doniim noktasi
olarak ele alinabilir (Onay, 2005).

Endiistri devrimi ile ortaya ¢ikan ve giiniimiiz aligveris merkezleri ile kentle kurdugu iliski ve
mekansal kurgu acisindan benzerlik gdsteren 19. yy aligveris mekanlar1 pasajlar ve biiylik
magazalardir. Pasajlar ve biiyilk magazalar aligverisin yerini tiikketime biraktigr ilk mekan
orneklerindendir. Bos zaman gecirme, vitrin gezme, bireyin gérme ve goriilme arzusunun tatmin
etme yeri olan pasajlar bir tiketim mekanidir (Urry, 1998). Bu tiiketim mekanlart kent ile
iligkiler ve mekéan kurgusu acilarindan da degisime neden olmustur. Pasajlar kurgu olarak iki
islek sokagin kesisiminden olusur. Bu iki sokagin istii oOrtiilerek yalitilmis yaya akslari
olusturulur. Biiylik magazalar ise artan kentlesmenin olumsuzluklarindan (trafik, kirlilik, giiriiltii
vb.) yalitilarak olusturulmus korunakli mekanlardir. Her iki mekanda kent mekanindan net bir
sekilde koparilmistir. Bunun nedeni ise kentin olumsuzluklara karsi kapali ve kendi iginde
doniik yeni kent mekani yaratma arzusudur. Ancak bunu yaparken kent mekan1 kurgu anlaminda
taklit edilmis, sokak meydan gibi kent bilesenleri yeniden yorumlanmistir. Kapalilik derecesine
bakildiginda ise artik tamamen kapali ve disariyla iliskisi yok edilmis aligveris mekanlarina
doniistiigli goriilmiistiir. Endiistri Devrimi sonrasi ortaya ¢ikan pasaj ve bilylik magazalar
aligveris merkezlerine kentten kopus ve mekanin kapalilik derecesinde artis yoniinden onciiliik
etmistir.

3. ALISVERIS MERKEZI TiPOLOJiSININ DOGUSU VE TURKIYE SURECI

20. yy’ a gelindiginde ise diinya farkli bir noktadadir. II. Diinya savasindan ¢ikan diinya iilkeleri
hizl1 bir toparlanma siirecine girmistir. Bu toparlanma hem Kkiiltiirel hem de fiziksel yapida
olmustur. Maddi imkanlarin artmasi ile yasam standartlarinin yiikselmesi, ara¢ iiretiminin ve
kullaniminin yayginlagmasi, bireyselcilik ve girisimeiligin artmasi ve bunlarin TV, radyo, gazete
gibi kitle iletisim araglar ile tliketim odaginda yayginlagtirilma cabast bu doénemin kiiltiirel
yapisint degistirmistir. Fiziksel degisim ise kendini en cok kentsel yapida gostermistir. Kent
merkezinin yetersizligi neticesinde tek merkez anlayis1 yerine c¢ok merkezli anlayis
benimsenmeye baglamistir. Kente alternatif alt merkezler olusturulmus, bu alt merkezlere konut
ve is alanlar1 yapilmistir (Vural, 2009). Amerika’da banliydlesme olarak karsimiza ¢ikan kentsel
yapidaki degisim bazi ihtiyaglar1 dogurmustur; bu yeni alt merkezlerde kent merkezinde olan
sosyal yasam 6zlemini ancak yine kent merkezinde istenmeyen olumsuz durumlari. Bu ihtiyaglar
dogrultusunda sonucunda Victor Gruen 1952 yilinda yar1 acik ilk aligveris merkezi Northland
Center ve 1956 yilinda tamami kapali ilk aligveris merkezi Southdale Aligveris Merkezi’ni
tasarlamistir (Gruen, 1973). Bu ilk aligveris o6rnekleri ile geleneksel kent merkezinden kopuk,
kendi icinde yeni bir kent gercegi yaratan, tamamen kapali ve ige doniik aligverisin yani sira
sosyal yasamin ihtiyaclarimi da karsilayan c¢agdas aligveris merkezinin prototipi ortaya
konulmustur. Amerika’ da ilk ornekleri goriilen aligveris merkezi tipolojisi 1950’li yillarda
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Avrupa’da da karsimiza ¢ikar. Ancak Avrupa’daki yayilma hizi Amerika’da oldugu kadar hizli
degildir (Ceylan vd., 2018).

Tiirkiye’nin aligveris merkezi tipolojisi ile kargilagmas: Amerika ve Avrupa’ dan yaklasik 30 yil
sonra, 1980’li yillarda ger¢eklesmistir. 80°li yillarda Tirkiye’de uygulanan neo-liberal
politikalar, kentlesme, gelirin artmasi, kitle iletisim araclarinin ve ara¢ kullanimin artmasi,
kiiresellesme sonucu yabanci kiiltiirle temasin artmasi basta Istanbul olmak iizere metropollerde
aligveris mekanlarmimn degisimini tetiklemistir (Erkip ve Oziiduru, 2015). Istanbul drnegine
bakilacak olunursa alisveris mekanlarindaki degisim iki asamada gergeklesmistir. Ik degisim
ticaret merkezinin Kapali Cars1’dan Istiklal Caddesi’ne kaymasidir. ikinci degisim ise geleneksel
kiiciik esnafin yerini biiyiik yabanci sermaye gruplarinin almasidir (Tokatli ve Boyaci, 1999).
Boylece Istanbul basta olmak iizere alisveris mekanlarinda geleneksel nitelikler terkedilmeye,
yerlesim alan1 ve tiiketim anlayisinda degisimler gézlemlenmeye baslanmistir.

Tiirkiye’de ¢agdas alisveris merkezlerinin gelisimi de iki dalga halinde goriiliir. Ik dalga 1988-
2001 yillar1 arasinda sadece Istanbul, Ankara, izmir gibi biiyiik kentlerde aligveris merkezlerinin
az sayida goriildiigii donemdir. ikinci donem ise 2000’ 1i yillardan sonra kiigiik 6lgekli kentlerde
de aligveris merkezlerinin yapilmaya basladigi donemdir (Kademoglu, 2011). Tiirkiye’de yapilan
ilk cagdas alisveris merkezi 1988 yilinda Istanbul’da devlet tesvikiyle yaptirilan Galleria
Alisveris Merkezi’dir. Bunu daha sonra ilk donemde Atrium (Istanbul, 1988), Atakule (Ankara,
1989), Karum (Ankara, 1991), Capital (Istanbul, 1993), Akmerkez (Istanbul, 1993), Carousel
(Istanbul, 1995), ikinci dénemde ise Kipa Cigli (Izmir, 1999) ve Zafer Plaza (Bursa,1999)
aligveris merkezleri takip etmistir (Sayar ve Siier, 2001).

4. CAGDAS ALISVERIS MERKEZLERINDE YENi ARAYISLAR: ACIK HAVA
ALISVERIS MERKEZI

Aligveris mekanlariin tarihsel gelisimine bakildiginda ilk basta bu mekanlarin kentin bir parcasi
niteliginde kamusal mekanlar oldugu goriilmektedir. Ayrica bu mekanlar agik mekan
kurgulariyla cevre ile baglantilar1 gii¢lii mekanlardir. Zamanla bu mekanlar1 kentten kopmus ve
cevresinden izole edilmis kapali mekanlara doniigmiistiir. Sonrasinda 1956’da Gruen’in ortaya
koydugu ideal aligveris mekani semasi dogrultusunda geliserek giliniimiize kadar gelmistir.
Ortaya c¢ikan bu yeni sema giiniimiizde aligveris eyleminin en c¢ok gerceklestigi aligveris
merkezidir. Bu merkezler gecmisteki aligveris mekanlarinin mekan kurgusu yoniinden birtakim
esinlenmeler icerse de baslangictaki semadan anlam ve nitelik bakimindan oldukga farklidir.
Kapali aligveris merkezleri biiylik bir kutu iginde, ¢evreden yalitilmig, iklimlendirilmis, ige
doniik yapilar olarak yaklasik 50 yil tiiketiciler tarafindan oldukga ragbet gérmiistiir. Ancak
zamanla bu mekanlara duyulan ilgi azalmaya baslamistir. Bu nedenle alisveris merkezi
tasariminda farkli mekan kurgusu ve konsept arayisi igerisine girilmistir.

Tamamen kapali aligveris merkezlerine olan ilginin azalmasinin farkli nedenleri vardir. Aligveris
merkezleri ge¢miste dis mekanda gerceklesen islevleri i¢ mekanlara tagimig, bu i¢c mekanlar
kentsel mekanin fonksiyonlarini iistlenmistir. Bunu yaparken de kentsel mekana ait mekansal
gondermeler yapmistir. Ancak ilk basta ilgi duyulan bu durum zamanla tiiketiciler icin yetersiz
gelmistir. Alisveris merkezlerinde kent mekanina yapilan mekansal géondermelerin yapayligi,
gercekten kent mekanlarina gereksinim duyan tiiketicilere ihtiya¢ duyulan hissi tattirmakta
yetersiz kalmistir. Ayrica bu bliyiik kapali striiktiirler i¢inde toptan perakendecilik politikasini
yirlitmeye calisan ¢agdas aligveris merkezlerine yonelik merakin kaybolmasi, hizla ¢ogalan
merkezler arasinda rekabetin artmasi ile bu yapilara ilgi azalmig, bu durumda tasarima iliskin
yeni arayislar baslamistir. Temelde birbirinin ayni olan aligveris merkezleri farklilasma ve
miisteri ¢ekme adma farkli yollara bagvurmustur. Tarihi cars1 ve yapilara benzesim, kentsel
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peyzaj unsurlariin aktarimi (sokak, meydan ve acik alan diizenlemeleri vb.), kullanimlarin
¢esitlendirilmesi, imaj ve tanimin yenilenmesi (mall gibi negatiflesen bir tamim yerine lifestyle
centers terimi kullanilmasi gibi) yoluyla aligveris merkezlerinde yeni mekéan tasarimlari
goriilmeye baslanmistir (Southworth, 2005; Kili¢ ve Aydogan, 2006). Tarihi ¢arsilara benzeme,
kent mekanin1 daha gercekei bicimde yansitma, kapali ve i¢e doniik hangar yapilar yerine, agik
ve disa doniik mekanlar tasarlama arzusu ile farkli bir alisveris merkezi tipolojisi ortaya
cikmigtir. Bu yeni aligveris mekani yaklasik 50 bin metrekarelik kullanim alanina sahip,
magazalarin acik havada konumlandigi ve aligveris eylemi disinda sosyal ve kiiltiirel faaliyetlere
imkan saglayan, daha ¢ok kiigiik Olcekli nostaljik kent taklitleri gibi tasarlanan agik hava
aligveris merkezleridir (Gose, 2004). Southworth (2006) aligveris merkezinde kentsel mekana ait
sokagin canlandirilmast durumunu aslinda kapali bir kutu olan aligveris merkezlerinin kentsel
yollarla tedavisi olarak goriir. Ona gore, bir aligveris merkezi islevini yerine getirecekse
tiiketicilerin sokag1 ve kenti arzuladiklar1 gercegi kabul edilerek tasarima yaklagilmalidir. Bu
nedenle diikkan dizilimi, yaya akslari, kullanilan donatilar (saat kuleleri, sokak lambalari, sokaga
ait cephe unsurlart vb.), yesil-su dokusu, tarihi detaylar vb. sokagi animsatmal1 ve tiiketicilerin
kendini kent mekaninda hissettirecek gergeklige sahip olmalidir.

Agik hava aligveris merkezleri iklim kosullarini mekan igine alirken, tiiketicilerin olumsuz hava
kosullarina ragmen, dis mekanlarda dolagsmalarin1 saglayacak giiclii bir mekan tasarimina da
sahip olmalidir. Insanlarin alisveris yapmasinin yani sira kamusal mekanda bir araya gelmek icin
de orada bulunmay: istemelerini saglamak gerekmektedir (Field, 2006). Giiniimiiziin
tiiketicisinin bu tip aligveris merkezlerinde bir “ana cadde” duygusu istedigi diisiiniilmekte ve bu
kamusal mekanlar1 anilar olusturabilecekleri bir sahne olarak tasarlanmaktadir (Brookman,
2004). Acik hava aligveris merkezlerinde, mekan kurgusu, dis mekan 6geleri, iklimlendirme
nedeniyle maliyet kapali aligveris merkezlerinin iki katina ¢ikmaktadir. Ancak buna ragmen
ICSC (Uluslararast Alisveris Merkezi Konseyi) verilerine gore satis oranlart geleneksel alisveris
merkezlerine gore %22 daha fazladir. Bu da {iretim maliyetine ragmen bu merkezlerde daha
fazla tiikketim gergeklestigini gostermektedir. Bu yeni acik hava aligveris merkezleri ise disa
doniik ve ¢evreyle baglantili sokak dokular ile kentte olma duygusu tiiketicilere verdikleri igin
ilgi gormektedir (Blum, 2005). Ayn1 zamanda mekan &lgegi olarak daha kiigiik olmasi ve
odaklandig: etkinliklerle de kiiclik kentler icin daha uygun aligveris merkezi yaklagimi olarak
goriilmektedir (Gose, 2004).

5. TURKIYE’DE ACIK HAVA ALISVERIS MERKEZLERI

Tiim diinyada kapali aligveris merkezlerinin yerini agik hava aligveris merkezlerine birakma
egilimi Tiirkiye’de 2000’11 yillarda goriilmeye baslanmistir. Tiirkiye’deki ilk 6rnek 2006 yilinda
Istanbul’da insa edilen Kanyon Alisveris Merkezi’dir. Bu alisveris merkezinde sokak aligverisi
ve sehir ici etkisi olusturulmus, i¢ mekanlarla aligveris koridorlarinin ‘kanyon’a benzer bir kurgu
icinde doga kosullarina acilmistir. Egrisel aligveris koridorlart agik havada planl tasarlanmus,
tiiketicilerin simule edilmis cadde ortaminda olumsuz ¢evre kosullarindan etkilenmeden aligveris
yapabilmeleri i¢in iklimlendirme sistemleri kullanilmistir (Resim 1).
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Resim 1. Kanyon Aligveris Merkezi

Kanyon Aligveris Merkezi’nin gordiigli ilgiden sonra agik hava alisveris merkezlerine olan
egilim artmugtir. 2007 yilinda Istanbul’da yapilan Istinye Park Alisveris Merkezi’'nin de bir
boliimi acik havada tasarlanmistir. Caddeleri, kaldirimlari, sokak lambalari, kent mobilyalari,
yesil-su dokusu ile bir kent meydanin1 ¢agrigtiracak imajlar igermektedir. Bu aligveris caddesi
Tiirkiye’deki aligveris merkezleri i¢in Oncli niteliktedir (Resim2). Bu aligveris merkezinde
stipermarket yerine Osmanli mimarisinden esinlenerek olusturulmus bir pazaryeri
bulunmaktadir. Bu pazaryerinde Tiirk kiiltiirii ve nostaljinin agir basmasi hedeflenerek kasap,
manav, balik¢i, baharat¢1 gibi yerel degerler bulunmakta ve Satict miisteri arasinda yiiz yiize
iligkiler tekrar canlandirilmaya ¢alisilmaktadir (Aksoy, 2009).

Resim 2. Istinye Park Aligveris Merkezi

Istanbul’da acilan bir diger agik hava alisveris merkezi Viaport Outlet Alisveris Merkezi’dir.
2008 yilinda agilan bu aligveris merkezi tamami acik havada kurgulanmis, sokaklari, meydanlari,
icinde yer alan golet ile yeni bir anlayisin agik bir sekilde goriildiigii ilk yapilardandir (Resim 3).
Akdeniz mimarisinden esinlenilerek tasarlanan yapi1 bir kasaba goriiniimiindedir. Ayrica
icerisinde bigimsel olarak Kapalicarsi’ya gonderme yapan minyatiir bir bedesten g¢arsisi
bulunmaktadir (Resim 4).
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Resim 3. Viaport Outlet Alisveris Merkezi Agik Alani

Resim 4 : Viaport Outlet Aligveris Merkezi Bedesteni

Oncelikle Istanbul’da karsimiza ¢ikan bu 6rnekler zamanla kiigiik 6l¢ekli sehirlerde de karsimiza
cikmaya ve tliketiciler tarafindan ilgi gormeye baslamistir. Bunun yani sira mevcut kapali
aligveris merkezleri de agik alan kurgusuna sahip mekanlar ile yapiya eklenerek bu yeni egilime
ayak uydurmaya calismaktadirlar. Forum Aydin, Forum Adana, Forum Kapadokya, Viaport
Marina, Viaport Venezia, Izmir Mavi Bahge, M1 Merter acik alanlara sahip ilk aligveris
merkezlerine 6rnek olarak verilebilir.

6. DEGERLENDIRME VE SONUC

Aligveris mekanlar1 tarihsel siire¢ igerisinde degisen tiiketim anlayislarina gore yeni formlar
kazanmustir. Ihtiyacin 6ncelikli oldugu modern 6ncesi toplumlarm aligveris mekanlarinda
gecicilik, plansizlik ve yerel nitelikler 6ne ¢ikmistir. Modernizmle beraber tiiketim anlayisi
ihtiyaclarin 6tesinde yeni anlamlar kazanmistir. Artik aligveris eylemi bireyin haz aldigi, gérme
goriilme arzusunu yerine getirdigi, kimligini tanimladig: bir faaliyete doniismiistiir. Bu anlayisla
beraber yeni bir tliketim kiiltiirii dogmus ve bu tiiketim kiiltiirii dogrudan mekanlar1 etkilemistir.
Artik mekanlar kent i¢inde organik sekilde gelismek yerine, kentin disinda kurgulanan mekanlar
bilingalt1 gobndermelerle yonlendiren bir makine gibi ¢alismistir. Bunu yapabilmek adina mekana
giin 15181 ve iklimsel verileri almayan, cevreyle gorsel ve fiziksel siirekliligi olmayan kapali
kutular tasarlayarak tiiketiciyi zaman ve yer baglamindan koparmistir. Dolayisiyla bu mekanlar
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“yersiz mekan”lar haline gelmistir. Ger¢ek zaman ve yer baglamindan kopardig: tiiketiciyi kendi
kurdugu diinya icinde yapay elemanlarla (suni yesil-su dokusu, yapay aydinlatma, vitrin
diizenlemeleri vb.) bir tiiketim c¢arkinin igine almigtir. Bireye aligveris yapmanin yani sira ek
fonksiyonlar (sinema, yem-i¢me, eglence vb.) sunarak mekan iginde gecirdigi zamani en ist
diizeye ¢ikarmistir.

Kapali aligveris merkezleri bu yaklagimlar1 bagta Amerika olmak {izere tiim diinyada biiyiik ilgi
gormiistiir. Ancak agik hava aligveris merkezi tipolojisinin ortaya ¢ikmasi ile bu tip kapali
aligveris merkezi anlayisinin karsisinda azimsanmayacak kadar ¢ok ilgi gormiistiir. Tiiketiciler
gerceklikten uzak, cevreyle iliski kuramadigi, aynilasan ve silik imajlarla dolu kapali aligveris
merkezleri yerine, yeni bir tipoloji olan agik hava aligveris merkezlerine merak duymustur. Ag¢ik
hava aligveris merkezleri tiiketicinin gormeye alistig1 imajlar yerine yeni imajlar getirerek basari
saglamistir. Bunu yapabilmek adina bireyin zihninde var olan birtakim imajlar1 yeniden
tiretmistir. Ornegin geleneksel bir gars1 yapisina ait unsuru ya da kentsel mekana ait bir donatiy1
gerceklige yakin bir sekilde simiile ederek hem tiiketicinin bilingaltiyla kolaylikla bag kurmus
hem de insanlarin 6zlem duydugu seyleri hijyenik bir bicimde onlara yeniden sunmustur. Ayrica
cevreyle kurdugu stireklilik ile tiiketiciyi kapali bir kutu i¢inde hapsolmusluk duygusundan
kurtararak ona 6zgiirliik ve ferahlik algisin1 saglamistir. Agik hava aligveris merkezleri sadece
kapali aligveris merkezlerine degil, ayn1 zamanda c¢okiintiilesen kent merkezlerine de bir
alternatif olmustur. Suglarin arttig1, giivensizlesen, kalabaliklagsan kent merkezleri kentli
tarafindan terk edilmeye baslanmistir. Bu noktada ac¢ik hava aligveris merkezleri kentlinin
ihtiyac1 olan sokak, meydan gibi mekanlar1 giivenli, kontrollii ve hijyenik bir sekilde kentliye
yeniden sunmustur. BOylece agik hava aligveris merkezleri aligveris merkezlerinin tiiketim
fonksiyonu yani sira kentlesme ve kamusallagsma fonksiyonlarini da tistlenerek aligveris merkezi
olmanin 6tesinde anlam i¢ermektedir.

Yasanan bu gelismeler aligveris mekanlarinin mekansal doniisiimlerine dair Ongoriiler
yapabilmemizi saglamaktadir. Kapali aligveris mekanlarina ilginin azalmasi, artan rekabet
ortaminda yeni konsept arayislari, geleneksel kent merkezlerinin ¢okiintiilesme siirecine girmesi,
acik hava aligveris merkezlerinin zamanla daha da fazla ilgi gérmesini saglayacaktir. Ayrica
bireylerin bu mekanlardan beklentileri sadece aligveris yapmak olmadigi cagimizda ofis ve
aligveris merkezi, konut ve aligveris merkezi gibi birden fazla fonksiyonu birarada bulunduran
yasam merkezleri, yeni aligveris mekanlarmin o6zellikleri arasindadir. Bu yasam merkezleri
aligverisi ve kentsel yasami agik hava aligveris merkezleri ile saglarken, ek fonksiyonlar: ile
karma kullanomli mekanlar olarak aligveris mekanlarmin farkli bir yonde gelisimini
saglamaktadir.

Glniimiiz kentleri tiikketim kiiltiirtine gore farklilasan mekansal egilimlere gore farkli mekéan
kurgusuna (acik, yari agik, kapali, ice doniik, disa doniik, kentten kopuk, kentle i¢ ige) sahip
bircok aligveris mekani barindirmaktadir. Degisen tliketici gereksinimleri karsilamak adina,
giinimiizde egilimin ne yonde oldugunu goérebilmek, gelecekte tasarlanacak mekanlarin
kurgular1 {izerine Ongoriiler yapabilmek adina 6nem arz etmektedir. Mekansal doniigiimii
etkileyen Onemli bir faktor de artan e-ticaret gercegidir. Tiiketiciler giiniimiizde aligveris
thtiyacin1 internet lizerinden gerceklestirmektedir. Bu da aligveris yapmak i¢in aligveris
mekanma gidilmesi zorunlulugunu ortadan kaldirmaktadir. Hizin 6nemli oldugu sanallasan
diinyada her alanda oldugu gibi aligveris alaninda internet, mekansal degisimi etkileyecek en
onemli unsurlar arasinda goriilmektedir. Yirtici’ya (2002) gore; artan internet alisverisi gelecek
aligveris mekanlarim1 koklii bir degisime ugratacaktir. Ona gore mekansal degerler varligin
koruyacak ancak nitelik degistirecektir. Bu yeni aligveris biciminde dagitimin siireklililigini
saglamak adina havaalanlar1 ve yollarin sayis1 artacak, depolama ve dagitim mekanlar1 yeni
aligveris mekanlar1 olarak karsimiza c¢ikacaktir. Bu oOngoriiller dogrultusunda bakildiginda
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aligveris mekanlarmin gelecegi ile ilgili iki temel yaklasim bulunmaktadir. ilk yaklasima gore
geleneksele Oykiinen, gegmise ait izler barindiran carsi kiiltiiriinlin ve kent yasaminin yeniden
yorumlandig1 aligveris mekanlar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Buna gore gercekligin yeniden tiretimi
ve taklidi, yeni alisveris mekanlarinin temel niteligidir. Ikinci yaklasima gore ise gelisen
teknoloji ve hiz ¢cagi aligveris eyleminin ger¢eklesme bigimini tamamen degistirecek ve yeni
aligveris mekanlar1 bu aligveris eylemine imkan saglayacak yonde degisimler gosterecektir.
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